ghidul lucratorului de comert exterior

Practica 'pe piata externa
privind licitatiile

in forma lor actualda de organizare, licitatiile nu dateaza
de foarte mult_timp. Totusi originea acestora este destul
de veche. Grecii foloseau licitatia pentru vinzarea obiec-
telor propietate de stat. In Roma, concomitent cu _licitatiile
organizate de tribunale au aparut si cele practicate n
scopuri comerciale.

Licitatiile organizate cu regularitate sint cunoscute 1in
Olanda, 1n etapa cuceririlor si expansiunilor economice.

In secolul al XVI-lea societatea ..Holiandsche Oost In-
dische Compagnie” a organizat prima licitatie de impor-
tanta internationala pentru vinzarea produselor aduse din
teritoriile de peste ocean. Treptat, aceasta forma de comer-
ciaiilzare s-a raspindit in Anglia si in tarile nordice crein-
du-se astfel o piata a schimburilor de produse.

n etapa actuala Tnsd, numarul tarilor organizatoare de
licitatii a crescut considerabil, alungind la circa 60-80 de
state din aproape toate zonele geografice.

Aceastd trecere a unui numar mare de tari la organiza-
rea de licitatii a fost determinata desigur de mai multe
cauze. Se poate face referire in acest sens la avantajele
pe care le sconteaza organizatorii atit in ce priveste vin-
zarea Cit si cumpararea marfurilor care formeaza obiec-
tul acestora. Folosind licitatia, anumiti vinzadlori urmaresc
sa valorifice In termen cantitati mari de marfuri, reusind
in felul acesta sa-si diminueze eventualele stocuri de care
dispuneau.

La rindul lor cumpdratorii, prin organizarea de licita-
tii vizeaza sa importe Tn conditii mai avantajoase marfu-
rile care le sint necesare. Acestia spera ca vinzatorii sa
se concureze in mod direct si in felul acesta sa fie sti-
mulati sa ofere marfurile la prefuri mai scazute.

Licitatiile pentru comercializarea marfurilor pot fi or-
ganizate direct de producdtori, de vinzatori sau de insti-
tutii create special in acest scop. In multe cazuri ele se
organizeaza de agenti specializati denumiti ,,auction bro-
kers" sau de societdti comerciale care se ocupa cu ast-

fel de operatiuni. In unele tari, chiar bancile comerciale
iau parte la organizarea de licitatii pentru vinzarea de
marfuri.

In S.UA. licitatiile se organizeaza deseori de societati
anonime, Citeodata mai mulfi vinzatori se asociaza si ho-
tarasc sa tina licitatii pentru desfacerea marfurilor lor.

De cele mai multe ori licitatiile se tin in_locuri special
rezervate in acest scop, ca de exemplu ,,Mincing ane”
din Londra, ,De Brakke Grond" din Amsterdam etc. Li-
citatia_sovietica de blanuri se tine la Leningrad_in Pala-
tul blanurilor, de catre ntreprinderea unionald ,,Soiuz-
pusnina”.

_Desi, asa cum s-a aratat, sint organizate, de producétori,
vinzatori etc., in unele state_licitatiile sint controlate de
guverne, direct sau in _mod indirect, acest control fiind
asigurat de delegati oficiali ai camerei de comert sau_ ai
autoritatilor judecatoresti care asistd la desfasurarea lici-
tatiilor.

Din punct de vedere al nomenclatorului de marfuri, al
etapelor de organizare precum si al modului de desfasu-
rare a activitatii in cadrul acestora, licitatiile se pot gru-
pa in doua mari categorii si anume : licitatii pentru mar-
furi generale si licitatii pentru masini, instalatii, lucrari
de constructii, obiective la cheie etc.

LICITATIILE PENTRU COMERCIALIZAREA
MARFURILOR GENERALE

Aceste licitatii se organizeaza in general la diferite date
calendaristice stabilite si Tn anumite locuri bine cunos-
cute. De cele mai multe ori, ele au ca scop desfacerea
rapida a unor marfuri acumulate in stocuri mari si ra-
mase fara miscare. Deseori este vorba si de marfuri usor
perisabile sau degradabile. Un exemplu in acest sens Tl
prezinta licitatiile pentru vinzarea de peste proaspat,
care se organizeaza in unele din porturile europene pen-
tru evitarea pierderilor care s-ar putea produce din cauza
deteriorarii rapide a acestei marfi. Tot Tn acest scop se
mentioneaza licitatiile de produse alimentare de consum
zilnic care au loc in numeroase capitale — Paris, Londra,
etc., — licitatiile pentru material lemnos care se tin Tn re-
giunile impadurite ale continentului etc.

Licitatiille de mai sus fac parte din categoriy celor care
se organizeaza pe plan local. De cele mai multe ori initia-
tiva pentru acest fel de licitatii apartine administratiei
oraselor sau marilor firme cu intentia de a se exclude in-
termediarii sau de a se reduce avantajele acestora.



Sint si cazuri cind licitatiile din categoria celor de mai
sus se organizeaza pentru vinzarea marfurilor supuse ava-
rillor care nu pot fi predate beneficiarului din cauza in-
solvabilitatii lui, a marfurilor detinute de diferiti credi-
tori sau a produselor care au fost preluate de_diverse in-
stitutii de stat, fiind marfuri ,parasite” sau ,ratacite" etc.

n situatia acestor licitatii este important ca cei _care
cumpara produsele oferite’ sd@ se documenteze nemijlocit
sau sa vada personal marfurile respective. Calitatea mar-
furilor poate fi constatatd Tn general prin mostre sau de-
scrierea acestora.

Licitatiile din categoria celor mentionate anterior se
organizeaza n general, in lo tMlitatiie?. Leningrad-blanuri;

Londra-cauciuc, lind, ceai, cafea, indigo, blanuri, fructe,
lemn, piei, pene etc.; Liverpool — lind, Rotterdam — ca-
fea, tutun, ceai, cauciuc, condimente; Anvers — fildes,
lind, piei; Bremen —Ilina; Le Havre — lemn ; New York

— piei, blanuri etc. .~ . . .

n aceleasi conditii, licitatii internationale se tin si in
unele regiuni de productie de peste ocean, ca de exemplu,
in diferite orase din Indonezia pentru cafea, ceai, indigo;
Australia lind ; Calcuta — indigo, ceai; Singapore —
cauciuc, cositor ; Alexandria — bumbac, etc.

Tn vederea tinerii acestor licitatii organizatorii_ trimit
celor interesati liste, cataloage, prospecte, invitatii _ etc.
Transmiterea acestor materiale se face cu citeva saptamini
Tnainte de data fixatda pentru organizarea licitatiel.

Totodata, organizatorii fac_anunturi n presad privitoare la
locul, ziua Si ora licitatiei, nomenclatorul  de mar-
furi expuse, expertiza cu privire la calitatea acestora, con-
ditiile de vinzare, descrierea produselor, lotizarea lor, ori-
ginea etc. Se comunica, de asemenea, locui unde poate li
vazutd marfa lotizatd Tn vederea licitarii.

Prin diferite _mijloace, organizatorii sint interesati sa
pund la dispozitia participantilor ,.conditiile de vinzare"
In care sint cuprinse reglementdri detaliate privind modul
de participare, depunerea garantiei, Vvizionarea loturilor,
atribuirea acestora, condititle dé platd, de livrare si de
transport, modul de rezolvare a litigiilor etc.

Licitarea se face Tn ordinea numerotarii loturilor, iar
marfa se atribuie prin strigare celui care a oferit pretul
cel mai mare.

Reclamatiile cantitative si calitative ulterioare ,in gene-
ral" nu se iau in consideratie decit in cazul cind din e-
roare sau cind rezultd intentia de fraudd, cantitatea si
calitatea marfurilor nu corespund cu datele din ,,Condi-
tiille de Vinzare" si din buletinele de analiza si specifica-
tiile cantitative. Tn alte privinte marfurile se vind asa
cum sint.

La licitatii, cumparatorii pot sa participe personal, prin
mandatar sau pot sa insarcineze pe agentii sdi locali sa
comercializeze marfurile.

Tn practicd_s-a considerat oportuna folosirea agentilor
Tntrucit acestia au multiple cunostinte in bransa respecti-
va si pot obtine rezultate mai bune.
~Daca aniumiti vinz&tori si cumpardtori se decid s& par-
ticipe efectiv_la desfasurarea licitatiilor, desigur ca ei pot
ntimpina dificultati din cauza modului rapid Tn care se
succes. tranzactiile, precum si a diverselor expresii si
lemne care se utilizeaza in timpul acestora.

Vinzd'torn pot, desigur, sa respinga ofertele participan-
tilor care nu_ si-au indeplinit obligatiile asumate ca ur-
mare a licitatiilor anterioare.

Adjudecarea o obtine de obicei participantul care a
oferit pretul cel mai mare, desigur acesta sa fie cel putin
egal cu pretul cerut initial si desigur daca_vinzatorul este
e acord. Altfel, vinzatorul poate sa retraga marfurile din
licitatie.

Tnainte de tinerea licitatiei marfurilor pot fi vazute la
locul depozitarii lor. Cind marfurile sint depuse n altd
parte cel interesati primesc mostre, Tnsa fara garantie, ca
acestea reprezinta Tn mod identic calitatea lotului.

n dispozitiile de organizare se prevede ca vinzatorul
poate sd& respingd pe un anumit cumparator daca _nu-1
eunoasto suficient sau sa-i ceara achitarea imediata a

marfii sau depunerea unei sume drept garantie. Organiza-
torul poate, de asemenea, ed pretinda ca cel care cumpara
0 marfa s& aibd un garant ales din comerciantii stabiliti
n localitatea respectiva.

Odata incheiatd, operatiunea de comercializare si atri-
buirea loturilor, se intocmeste o nota de vinzare-cumpa-
rare, care tine loc de contract scris si_Tn baza acestuia se
emite ordinul de livrare a marfii dupd ce cumpardtorul a
indeplinit formalitatile si a satisfacut obligatiile sale_ cu
privire la plata. Acest ordin de livrare in limba engleza se
numeste ,,delivery order".

Organizatorul licitatiei Tncaseaza comisionul de organi-
zare care se ridica in general la 1% din valoarea vinzari-
lor si care este suportat de vinzator.

Comisionul agentului de cumpdrare ca si diversele chel-
tuieli facute se suporta de cumparator.

LICITATII PENTRU COMERCIALIZAREA DE MAGSINI,
INSTALATII, LUCRARI DE CONSTRUCTII,
OBIECTIVE LA CHEIE etc.

Tn cadrul formelor de comercializare a produselor din
grupa de mai sus_licitatiile internationale Tncep s& detina
0 pondere din ce in ce mai mare. Exista mai multe cauze
care sint Tn masurd s& determine o asemenea situatie. Cea
mai semnificativa pare insa sporirea rapida a importului
mondial de masini si utilaje. Aceste produse au ajuns sa
detind circa 38—40% 'din totalul importului mondial.

Tot in acest sens poate fi mentionat sl faptul ca Tn ge-
neral importatorii reusesc sa obtind prin practica licita-
tiilor unele avantaje de pret ca urmare a concurentei di-
recte care se creeaza intre furnizori. Aceasta dat fiind
faptul ca ofertantii care participa se intillnesc pe piata in
acelasi moment si pentru a livra un produs identic.

O asemenea situatie are loc pe piatd, desigur mai rar,
atunci cind este vorba de o_tranzactie obisnuita, convenita
Tntre un vinzator si un cumparator.

n general, organizarea de licitatii_pentru comercializa-
rea masinilor si utilajelor, a instalatiilor, obiectivelor la
cheie, lucrarilor de constructie etc. apartine statului si
Tntreprinderilor acestuia. Aceasta atit Tn tamie capitaliste
dezvoltate cit si Tn cele Tn curs de dezvoltare. Sint Tnsa si
situatii cind licitatiile pentru aceste produse se organizea-
za de firme particulare.

Fara sa se absolutizeze acest fapt, se poate totusi afirma
ca Tn unele tari nesocialiste licitatiile sint principala for-
ma de achizitionare de utilaje si servicii de catre unitatile
de stat, Tn cazul cind acestea depasesc o anumitd valoare.

n acelasi fel se procedeaza si in cazul atribuirii de con-
cesiuni pentru constructii de sosele, drumuri, porturi, cdi
ferate, aeroporturi, uzine, obiective economice, alte lucrari
publice etc.

Organizatorii Tnstiinteaza despre data tinerii licitatiei si
locul unde urmeaza sa aiba loc, prin buletinul oficial sau
diferite publicatii specifice domeniilor respective ca de
exemplu, buletinul cailor ferate, al lucrarilor publice etc.

Organizatorul licitatiei pune la dispozitia participantilor
caietul de sarcini sau_il publica odata cl anuntarea lici-
tatiei. Caietul de sarcini cuprinde conditiile tehnice, can-
titatea, calitatea, randamentul, locul de atribuire a co-
menzii, data, modul de finantare, pretul, transportul, re-
ceptia_etc. Pentru lucrdrile de constructii-montaj etc. se
prevede sa se prezinte si un deviz care sd& se inscrie n
prevederile stabilite de organizatori.

Totodatd, caietul de sarcini contine si instructiuni pen-
tru ofertanti, cu privire la data pina la care trebuie sa
fie depuse documentele care insotesc oferta, modul de
prezentare a ofertei, Tntocmirea acesteia, posibilitatea
ofertantilor de a vizita locul constructiei, obtinerea unor
informatii in plus sau clarificarea unor aspecte cu privire
la sensul lucrarilor necesare Tncheierii contractului, a unor
detalii referitoare la documentele ce se prezinta odatd cu
oferta etc. n acelasi sens se mentioneaza faptul ca 1n
caietul de sarcini se cuprind si reglementari Tn legatura cu
caracterul confidential al detaliilor si schitelor privind e-



xecutarea lucrarilor si produselor care formeaza obiectul
ofertei, cu faptul ca ofertantul nu fsi retra?e oferta In pe-
rioada dintre data prezentarii si termenul de expirare a
valabilitatii acesteia si modul in care se resping ofertele
care nu sint Tnsotite de documentele necesare sau de in-
formatiile solicitate.

Particlpantilor la licitatie, li se cere sa Tndeplineasca
unele conditii dintre. care se. mentioneaza urm&t&trde:

— firma care participa la licitatie s& comunice acest fapt
organiMtorlilr;

— firmele sa depund o garantie care sa reprezinte un
anumit procent din valoarea_ ofertei sau_a devizului. .

De multe ori, dupd atribuirea comenzii participantului
cu oferta cea mai favorabila, garantia_este pina
la 20%. Garantia poate fi constituitda din efecte publice,
eventual scrisori de garantie bancara, ca si din numerar.

Dupa modul de atribuire, pot fi_doud metode de tinere
a licitatiilor pentru instalatii, lucrari de constructii etc.:
— licitatii obisnuite. Tn cadrul acestora se atribuie de-
finitiv_comenzile pe baza adjudecarii ofertelor in ziua ti*
nerii licitatiiior; _

— supra licitatiile. Tn cadrul acestora ofertele nu se ad-
judecd Tn ziua tinerii licitatiei, ci dupa o perioada de timp
ine determinata, etapa in" care se asteapta oferte mai
avantajoase decit cele prezentate in ziua licitatiei. Tn ca-
zul in"care in aceasta perioada nu se prezinta o alta ofer-
td, comanda se poate atribui participantului care a facut
oferta cea mai avantajosa la data tinerii licitatiei.

in afara de realizarea propniu-zisa a exportului si im-
portului, prin licitatii se urmareste si asigurarea ,liberei
concurente”, cu influente favorabile atit pentru_cumpara-
tori cit si pentru vinzatori. Pot fi insd si Situatii cind un
cartel deschis sau ascuns al firmelor mari, cu putere eco-
nomicd, care colaborand intre ele sa prezinte oferte care sa
nlature concurenta scontata si in felul acesta s& obtina co-
menzile Tn conditii avantajoase si cu profit ridicat.
_Tn general, pentru participarea la licitatii se suporta un
impozit care se calculeaza conform reglementdrilor din
tarile organizatorilor.

Uneori, organizatorii licitatiei, isi rezerva dreptul sa ma-
reasca sau sa micsoreze cu un anumit procent, cantitatea
marfurilor care formeaza obiectul licitatiei.

Tntreprinderile care participa la licitatie depun ofertele
la societatea organizatoare, In plic, sigilat, ntr-o_cutie spe-
ciala, pina la o anumita ora din ziua licitatiei. Participan-
tii pot depune ofertele personal sau prin reprezentantii
lor sau sa le trimita prin posta, astfel Incit sa fie primite
Tnainte de termenul fixat pentru intilnirea Comitetului
licitatiei. Ofertele primite dupa termenul stabilit nu se iau
n consideratie.

De obicei, ofertele contin doua plicuri sigilate, dupa cum
urmeaza :

— un plic marcat cu litera ,,A* contine conditiile ofer-
tei, forma contractului si specificatiile primite de la orga-
nizator semnate de ofertant, chitanta depunerii cash pen-
tru_participare la licitatie sau scrisoarea de garantie ban-
cara valabilda o anumitd perioada de timp de la inchiderea
licitatiei si in sum& egald cu cea solicitatd de organiza-
tori etc ;

— al doilea plic marcat cu litera ,,B* contine doar pre-
tul la care se ofera marfa si semnatura ofertantului.

Cutia licitatiei se deschide Tn prezenta Comitetului lici-
tatiei, dupa o ora de la ultimul termen de depunere a
ofertelor de catre ofertanti, in ziua tinerii licitatiei, Tn
ordinn;

_ — plicurile cu litera ,,A* se deschid si se examineaza

— plicul cu litera ,B* se deschide numai dacd docu-
mentele sint _corespunzator Tntocmite si daca suma depusa
este suficienta.

Cind continutul plicului A este incomplet sau depune-
rea nu s-a efectuat integral, sau ofertele contin diverse
conditii si rezerve, se considerd ca nu au fost respectate
normele de organizare a licitatiei, se returneazd ofertan-
tului, la cerere, fard a fi deschis si citit.

Ofertantii sau reprezentantii lor pot face parte din Co-
mitetul licitatiei. Ofertele pot fi semnate si de reprezen-
tantii ofertantilor, care sint obligati sa prezinte delegatia
in plicul A. Contractul _se incheie cu persoana sau firma
care a semnat oferta. De multe ori organizatorii licitatiei
solicita ofertantilor o declaratie formala cd numite clauze
prohibitorii din legile lor nu actioneaza asupra acestora.

Daca cumparatorul dovedeste contrariul, poate sa anuleze
contractul si are dreptul sa confiate depunerea vinzato-
rului ti sa acopere din resursele vinzatorulul eventualele
pierderi rezultate.

Potrivit practicii de pe piata externa, inainte de a trece
la deschiderea ofertelor, comisia de adjudecare verifica,
capacitatea tehnico-economicd a fiecdarui ofertant sl nu
deschide decit ofertele firmelor ale caror dovezi sint con-."
firmate si care au depus garantia stabilita.

La adjudecarea licitatiilor, comisia tine seama Tn gene-
ral, de urmatoarele elemente: nivelul de pret; caracteris-
ticile tehnice ; eficienta economica Tn productie a utilaje-
lor ofie-ite; conditiile de platd ; gradul de participare a
productiei interne la fabricarea uhor subansamble ale
utilajelor etc.

Daca la licitatii participd si firme din tara organizatoare
comisia poate sa le acorde ‘in unele caZuri 0 marja de
prioritate care se specifica Th documentele licitatiei. Banca
internationala de dezvoltare si reconstructie prevede pen-
tru furnizorii autohtoni acordarea unor asemenea marje
numai in conditiile in care acestea pot Sa ofere produse
sau lucrdri corespunzatoare la nivelul tehnicii mondiale.

Este posibil, de asemenea, ca furnizorii sa remita ofertele
in 2 etape. Initial se expediaaz: oferta tehnica pentru a
se clarifica continutul acesteia, iar Intre timp_se trimite
oferta de pret, inchisa si sigilata care se deschide la data
tinerii licitatiel

Pentru obiective care nu sint finantate de BIRD, 1n
perioada de la deschiderea ofertelor si pind la adjudeca-
rea licitatiei, comisia poate permite purtarea de tratative
deschise ntre furnizori si beneficiari pentru definitivarea
solutiilor tehnice, a listelor de utilaje etc.

n general, Comisia ia hotariri de adjudecare cu majo-
ritatea de voturi prevazutd Tn reglementdrile din tarile
organizatoare, in care Tn mod obligatoriu s& fie sl votul
presedintelui. La adjudecarea licitatiei se incheie un pro-
ces-verbal cafe cuprinde in_general urmatoarele elemen-
te . denumirea firmelor participante, preturile oferite, fir-
ma sau firmele carora li s-a adjudecat licitatia, data pina
cind urmeaza sa se semneze contractul, observatiile refe-
ritoare la activitatea ofertantilor_carora nu li s-au adju-
decat ofertele, restituirea garantiilor firmelor a cdror
oferte n-au fost adjudecate, retinerea garantiei ofertantu-
lui care a cistigat licitatia pina la inchierea contractului,
etc.

Comisia de adjudecare si organizatorii, de obicei nu
restituie garantia depusa firmei clasate pe locul doi pina
c¢ind nu s-a definitivat incheierea cu cistigatorul licitatiei.
Aceasta deoarece daca primul cistigator  nu  semneaza
contractul se poate adjudeca oferta firmei care s-a situat
pe locul imediat urmator.

Celorlalti participant carora nu li s-a adjudecat oferta
li se restituie garantia depusa. Metodologia BIRD nu pre-
vede depunerea unei garantii de catre ofertantii care par-
ticipa la licitatii.

Dacd al doilea ofertaht refuzd sd fincheie contractul
dupd ce 1 se trimite o notd si dupa o perioadd ce i se
ingaduie, depunerea sa se poate confisca de organizatori.

Tn_general, adjudecarea nu se face Tn ziua tinerii lici-
tatiei, ci dupd o anumita perioadd de timp in care orga-
nizatorii_ analizeaza si studiaza ofertele primite. Anuntarea
adjudecarii se face printr-o ,nota" trimisa de organizatori
prin care se stabileste un termen pind la care ofertantii
sa semneze contractul. Uneori, pe baza ofertei si a speci-
ficatiei tehnice, cumparatorul transmite furnizorului co-
manda spre confirmare.

Furnizorul verifica comanda_ primita daca corespunde cu
conditiile de participare la licitatie, cu specificatia tehnica,



modul de plata etc., iar daca toate acestea corespund, se
confirma comanda, in termenul cerut de cumparator, con-
siderindu-se contractul incheiat.

In alte situatii, organizatorii licitatiei trimit ofertantului
partener spre semnare, un contract elaborat de ei, prin
care se stabilesc drepturile si obligatiile partilor contrac-
tante, .conform conditiilor de_participare la licitatie pre-
cum si masurile care 'se cer sa fie luate pentru buha exe-
cutare a tranzactiei. )

n general, contractul extern care se incheie pentru
tranzactiile care au loc Tn cadrul licitatiilor internationale
se aseamana cu acela care se utilizeaza pentru operatiunile
obisnuite de export si import. Cu toate acestea, dat fiind
faptul ca licitatlile nu_reprezintad o piata continua, precum
si pentru ca tranzactiile Tn cadrul acestora se desfasoard
ntal mult sau mai putin in conditii diferite, n practicd
‘Jrpot sa apara unele deosebiri in ce’ priveste elementele si
formularea _textului unor clauze contractuale. Astfel, pen-
tru marfurile generale, calitatea se exprima printr-o clau-
z3 prin care se prevede cd ace-teg au fost vazute de cum-
parator care a fost de acord cu calitatea lor. Spre exemplu,
In practica engleza, in contract se utilizeaza Tn acest
sens, formularile : ,marfa a fost vazuta“, ,marfa n-a fost
vazuta", ,marfa asa cum este depozitatd”, ..marfa se
preia cu toate lipsurile si defectele, asa cum se prezintd
astazi, inclusiv cu neajunsurile din descriere".

De cele mai multe ori vinzadtorul nu se angajeazd sa
garanteze calitatea marfurilor comercializate 1h  cadrul
licitatiilor,

La. "unele licitatii se practica luarea de mostre de catre
cumpdrdtori pentru ca acestia sa cunoascd calitatea i
sa-si faca o apreciere de ansamblu Tn acest sens. Vinza-
torii cauta insa ca prin formularea clauzelor din contract
sa nu se angajeze pentru a garanta identitatea dintre
mostre si partizile marfurilor respective.

In legatura cu greutatea marfii, principala problema
constd_in precizarea momentului_ cind aceasta sa se deter-
mine. Totodata, este important sa se stabileasca si precizia
cu caire s& se efectueze cihtarirea.

Potrivit reglementarilor din diferite tari, greutatea mar-
fii se stabileste de administratia depozitului cu prilejul
expedierii acesteia. Dacd greutatea a fost stabilita oficial
Tnainte de depozitare, se poate proceda la cererea cumpa-
ratorului la recintarirea ei, odatda cu iesirea din depozit.

Pentru aceastd recintdrire se plateste o taxa speciala.
Daca marfurile se afla blocate de vama, cum se intimpla
n unele cazuri cu diverse produse cum ar fi ceaiul, blanu-
rile etc. greutatea oficiala se considerd greutate efectiva.
De asemenea, greutatea se stabileste in Kilograme pentru
cacao si In jumatate de kilogram in cazul cafelei.

n legdtura cu greutatea ambalajului aceasta poate fi
efectiva sau uzualda, medie sau procentuala precum si va-
mala.

Tn cazul tarei medii se stabileste in mod obisnuit numa-
ml de ambalaje goale cintarite efectiv, ceea ce serveste
ca baza pentru determinarea greutatii medii.

Tara se stabileste de obicei de vinzator. La Londra,
pentru lind, tara se scrie pe fiecare balot. Citeodatd, tara
se indica direct de producator pe ambalaj. Pentru reduce-
rea riscului in cadrul tranzactiilor realizate prin licitatiile
de marfuri generale, se prevede ca plata sa se efectueze
Tn numerar, citeodatd cu un acont de circa 1%.

in cadrul termenului de livrare marfurile sint depozitate
pe riscul vinzatorului. Plata efectuatd Tnainte de expirarea
acestui termen se considerd in numerar. n practica_engle-
za aceastd platd se considerd ,prompt" si inseamnd efec-
tuarea acesteia in termenul prevazut.

Tn practica, durata acestui termen este diferita de 7, 10
sau 14 zile etc. Aceste termene se prevad in conditiile li-
citatiei si cataloagelor de .marfuri. Tn cazul licitatiilor de
ITnd termenul este de 7 zile. Marfurile pot fi lasate Tn de-
pozite la ora 5 p.m. a celei de a ci'ncea zi de la expirarea
termenului de platd, riscul de incendii, privind pe vinzétor.

La licitatiile din Londra si New York termenul este de
0 zile. Tn Olanda acest termen este mai lung si are ca-

racterul unui credit pentru finantarea cumparatorilor din
colonii.

Pentru unele licitatii se prevad si penalizari care se
aplica asupra sumelor neachitate la timp. De exemplu,

udson Bai’ Company socoteste /2 — 1% penalizari din
pretul de vinzare sau din partea neachitata dupa expi-
rarea termenului de platd si 6% dobindd maxima pentru
prelungire.

Dupa cum s-a_aratat anterior, licitatiile nu reprezinta o
piatd continua si de aceea cheltuielile in legaturd cu de-
pozitarea marfurilor, cind din anumite motive ramin la
vinzdtor, pot sa ajunga la sume mari, farda sa se ia in
considerare si riscul in legdtura cu eventuala deteriorare a
acestora. Din aceste motive vinzatorul cautda sa asigure o
vinzare rapida si sigurda. El de exemplu, isi rezerva drep-
tul de a respinge pe ofertantii pe care nu-i cunoaste, In
cazul cind acestia nu prezinta suficiente garantii. Proble-
ma garantiilor nu este rezolvatda peste tot uniform, solu-
tionarea ei deosebindu-se Tn cadrul diferitelor licitatii.

Una din masurile de garantie constd in faptul cd in
unele cazuri cumparatorul’ nu poate folosi decit agentii
Tnregistrati. in _Anglia folosirea lor a devenit obligatorie,
eventual ‘numai pentru firmele locale. In acest caz per-
soanele sau firmele straine, care nu au sediul Tn localita-
tea licitatiei, se folosesc doi intermediari, De obicei, agen-
tii sint obligati sa anunte conducerii licitatiei numele co-
mitentului lor, si aceasta Tntr-un termen anumit dupa e-
fectuarea vinzarii. Tn caz contrar ei ramin responsabili
pentru eventuale pagube — aceasta in lipsa altor dispozi-
tiuni Tn acest sens.

_Garantia financiara concretizatd prin depunerea unei parti
din pretul de vinzare, se ntilneste Th general atunci cind
se acorda credite. Depunerea acestei sume poate fi facuta
de catre cumparator sau de catre agent.

Ca o masura de sigurantd se poate mentiona si ntoc-
mirea documentelor privind tranzactia Tncheiatd, imediat
dupd efectuarea vinzarii. Tn primul rind este vorba de
scrisoarea de Tincheiere care reprezinta o forma a con-
tractului de cumparare.

In practica fincheierii contractelor pentru operatiile
tranzactionate la licitatii se foloseste pe scara larga clauza
care interzice orice transferare a proprietatii dupd vin-
zare, Tnainte de Tndeplinirea tuturor obligatiilor de catre
cumpdrator. Aceasta clauzd are ca scop Sd evite o even-
tuala sustragere de la riscurile cunoscute si posibile.

Exceptiile se admit cind transferarea proprietatii  se
face Tn scris pe un formular oficial, semnat de cumpara-
tor si predat Vinzdtorului cu conditia ca_beneficiarul mar-
fii, respectiv cumpdratorul initial sa rdmind si mai departe
raspunzator pentru achitarea intregii sume.

Remunerarea agen'gilor se suporta de vinzator. Suma se
asigura pe baza de procente care se aplica asupra valorii
tranzactiilor. Procentul difera in functie de felul marfu-
rilor si volumul acestora.

Cumpdratorii suportd de obicei cheltuielile care se e-
fectueaza pentru lotizarea marfurilor, cele pentru parti-
ciparea reprezentantilor oficiali etc.

Cheltuielile cu asigurarea marfurilor in depozite  se
suporta de vinzator pina la incheierea tranzactiei, iar dupa
aceasta riscurile sint preluate de cumparator. Daca mar-
furile sint complet distruse de incendiu, in majoritatea
cazurilor, contractul de cumparare se considera nul.

Nerespectarea_ obligatiilor contractuale de catre cumpé-
rator da posibilitatea vinzatorului sa anuleze contractul
fara Tncunostiintarea prealabild a acestuia. Totodata, con-
form practicii _si _reglementarilor vinzdtorul in cazul ara-
tat poate sa vinda marfurile altei persoane, Tn mod direct
sau printr-o altd licitatie, iar cumparatorul initial urmea-
za sa compenseze pagubele care ar rezulta din pretul de
vinzare mai redus fata de cel din contractul initial.
Aceastda suma se majoreaza in general si cu cuantumul
cheltuielilor facute Tn legdtura cu vinzarea, precum si cu
dobinda.

. Dallcé se obtine un pret mai mare, diferenta ramine vinza-
orului.



Obtinerea unor bune rezultate In_diverse tari le-a sti-
mulat pentru perfectionarea activitatii de organizare o lici-
tatiilor si diversificarea acestora pentru un nomenclator cit
mai mare de bunuri. Decisiv pentru vinzarile prin licitatii
s-a dovedit interesul manifestat fata de aceasta forma de
comercializare. Acest interes este Tn strinsa legatura cu
nivelul ridicat al preturilor care pot fi, de asemenea, ma-
jorate cu Plata a diferite taxe si comisioane. Dimpotriva,
daca pretul se situeaza la un nivel scazut, intregul volum
de tranzactii de pe piata externa este supus influentelor
corespunzatoare.

Unele din guvernele din tarile capitaliste interzic din cind
n cind tinerea de licitatii, scopul fiind de a se evita pro-
vocarea unor stari de depresiune pe piatd. In acelasi timp,
insa, firmele pot ocoli aceste masuri de interzicere prin
folosirea asa-zisei ..procedyri de Tnregistrare” potrivit careia
licitatitle nu se efectueaza Tn mod public, ci cu cei inte-
resati, care viziteaza marfurile oferite n_depozitele respec-
tive,” trimitindu-se apoi oferte scrise vinzatorilor.

Calea principala pentru promovarea exporturilor si impor-
turilor prin licitatii o constituie mai ntli cunoasterea
exactd si la timp a organizarii acestora pe plan mondial.
Aceasta cunoastere se poate realiza_ printr-un sistem orga-
nizat de informatii privind toate tarile organizatoare. Infor-
matiile_pot fi obtinute prin documentaii, buletine, ziare,
invitatii sau prin  corespondenta directa cu unitatile sau
firmele din tarile oaganizatoare.

Desigur, o buna documentare se realizeaza prin nscrie-
rea informatiilor mentionate Intr-un sistem de fise pe fie-
care tara care s& cuprindd un fond de date cit mal com-
plet: licitatiile care se organizeaza, felurile acestora, pro-
dusele sau lucrarile care formeaza obiectul lor, participantii
la_licitatii, conditiile de participare, desfasurarea acestora,
adjudecarea ofertelor si preturile respective etc.

ste util sa se cunoasca, de asemenea, etapele cind au loc
licitatiile de marfuri generale, volumul tranzactiilor Inche-
iate. conditiile de comercializare, firmele vinzatoare si cum-
parétoare etc. . s e

De asemenea, datele si periodicitatea organizarii licita-
tiilor pentru instalatii, obiective la cheie, lucrari de con-
structii-montaj etc., firmele participante, conditiile si pre-
turile de adjudecare a ofertelor, modul n care s-au in-
cheiat contractele si_in caire au fost executate etc.

Examinarea atenta de catre specialisti a acestor Infor-

matii pe perioade indelungate de timp si cunoasterea con- .

creta a reglementarilor privind organizarea si participarea
ia licitatii in tarile respective, pretdm si a caietelor de
sarcini si normelor de detaliu etc., sint de o mare impor-
tanta si utilitate practicd in ce priveste elaborarea unei
strategii pentru cresterea rolului acestei forme de comer-
cializare Tn cadrul activitatii totale si ® ansamblului teh-
nicilor de export sl import.

Odatd infaptuite aceste cerinte, care formeazd de tent
asa-zisa studiere, a pietei externe, specialistii firmelor din
diferite tari trec la elaborarea unei strategii privind fo'o-
sirea eficienta si intensa a licitatiilor care sa le asigure co-
mercializarea unui fond sporit de marfuri si obtinerea unor
rezultate financiare superioare.

Mal intii, acesti' specialistil examineaza stabi’’r-»a licitatiilor
care prezintda interes si marfurile pe care sa le comercia-
lizeze in cadrul acestora.

Poate fi vorba chiar si de elabo area unul program de
participare la licitatiile organizate de d'ferite tdri care sa
cuprinda formele de licitatii, etapele, cind acestea au loc,
marfurile prevazute a fi comercializate, rezultatele preco-
nizate etc.

Totodata, firmele respective i*i elaboreaza -un Pro&gram
similar pentru organizarea de licitatii proprii, stabilind tot-
odatd marfurile care se au in vedere sa fie vindute sau
cumparate In cadrul acestora. Desigur, acest nomenclator
se stabileste aviridu-se in vedere conditiile de realizare a
importului. avantajele ca.re se obtin fata de Importul obis-
.r.utt. nivelul pretului, garantiile furnizorului, termenul’ de
literare ertel
| Ea fel la stab'lirea_nomenclatorului_pentru marfurile nre-
Vazute sa se vinda Tn cadrul licitatiilor se are in vedere
dificultatile de plusare a acestora, cantitatile, calitatea," pre-
ttfl si avantajele care se pot bbtineJ

Nu este vorba deci de o stahilire in_mod ad-hoc a lici-
tatiilor la care firmele decid s& participe sau sd le orga-
nizeze si nici a_nomenclatorului de marfuri pe care sa le
ofere sau sa le importe.

Rezultd deci ca aceste elemente — respectiv programul
parficipantilor si a marfurilor care prezintd interes sa se
comercializeze Tn cadrul licitatiilor, firmele le determina pe
baza unor analize temeinice, a unor studii urmarind obti-
nerea unor rezultate optime. ) o

Asemenea programe se pot organiza semestrial si anual,
fapt ce presupune o cunoastere destul de exacta a licita-
tillor prevazute a fi _organizate de diferite state.

Desigur, pot fi si_licitatii organizate ad-hoc, care apar ca
urmare a unor cerinte ivite O tin moment dat. Desigur, in
programele mentionate firmele includ si aceste licitatli care
s-ar putea organiza desi despre acestea nu Se cunosc Su-
ficiente date. o ) ) <

La alegerea licitatiilor care prezinta interes Ila
luarea deciziei de participare este oportun sa se tina seama
de seriozitatea si renumele organizatorilor, de potentialul
lor, de volumul afacerilor Tncheiate anterior, de nivelul a-
vantajelor, interesul pe piata respectiva, starea marfurilor
etc. Spre exemplu, Jaentru cumparator — prezintd avantaje
speciale situatia cind vinzatorul este fortat sd vinda_ mar-
furile cu orice pret si_cind preturile pot sa ajungd sub
nivelul celor practicate n afara licitatiei. Pe de alta parte,
vinzatorii incearcd sa aduca pe piata numai o parte din
marfuri, astfel Tncit s& mentind o cerere vioaie care sa le
permita practicarea unor preturi_ridicate.

Deci, strategia firmelor mentionate constd intr-un fapt
esential si anume, cd acestea isI optimizeazd organizarea si
participarea la licitatii pe baza unor studii si judecati con-
crete, tintind obtinerea de avantaje directe si indirecte.
Spre exemplu, aceste firme pot sa decida sa participe la
licitatii de materii prime pentru cd au ajuns la concluzia
ca le pot obtine mal usor chiar dacd pe piata obisnuita este
vorba de acelasi pret.

La fel se pune. problema si in cazul importului de in-
stalatii, obiective industriale etc.

Procedind n acest fel, firmele participd la acele licitatii
cane apreciaza ca le asigura avantajele scontate, ele avind
de la Tinceput initiativa si vizind “astfel interesul lor, si
anume obtinerea unor efecte sporite. )

ntr-o situatie nu atit de bunad se gasesc acele firme care
nu reusesc s& urmareasca atent piata si nu intocmesc ase-
menea programe privind participarea la licitatii. De data
aceasta firmele respective sint puse mereu in situatia sa
raspundéd sau nu la invitatiile pe care le primesc din partea
organizatorilor. Intr-o asemenea ipotezd aceste firme au o
mal micd initiativd si ca atare si sansele lor pentru obti-
nerea unor avantaje sporite sint mai reduse. )

Tntrucit de cele” mai multe ori, intervalul dintre publi-
carea anunturilor si tinerea licitatiilor este destul de mic,
firmele nu dispun de timpul necesar pentru fundamentarea
temeinica a oportunitatii participarii la acestea, ceea ce in
anumite cazuri nu le-ar permite sa obtina rezultatele
scontate.

Tntreprinderile exportatoare care nu dispun de conditiile
resp«e:tive. de fondul de date si informatii, externe si in-
terne necesare, nu au posibilitatea sa intocmeasca in bune
conditiuni si_la termenele prevazute ofertele de participare
la licitatii. De cele mai multe ori aceste intreprinderi ape-
leazd la firme de proiectare _de sperielitate sau la unitéti
producatoare, din care cauza costurile pentru elaborarea
ofertelor se situeaza la un nivel destul de r-'dicat. Unele din
aceste unitati sint tentate sa elaboreze adevarate volume
pentru a justifica pretul ridicat, desi oferta poate sa nu
cuprinda chiar ceea ce este mai esential pentru aprecierea
eficientei.

Desigur, o asemenea stare de lucruri este posibil sa duca
la nerespectarea termenelor de_participare la licjtatie si.in
asemenea situatie oferta ramine fara obiect si se poate
spune ca reprezinta o pierdere.

Faptul cel mai nedorit il reprezinta insa situatiile con-
trare. Unele unitati solicitate sau antrenate sa elaboreze
ofertele nu dispun de cunostintele, experienta si informa-
tiile necesare.

Din aceasta cauzd, precum si din dorinta de a cistiga



15 ANI

cercetarea istoriei, inclusiv a celei economice, In al treilea rind,
aceste principii, ele insele Tmbogatite constant, nu au ramas la
starea de simplu enunt, ci au fost aplicate pentru fundamentarea
imultilaterala a continutului principial al stadiilor succesive ale
dezvoltarii economiei romanesti cu un accent mereu mai preg-
nant asupra etapelor de viitor. In al patrulea rind, situarea sis-
tematica a istoriei nationale si a dezvoltarii economiei Tn con-
textul international a dat posibilitate tovarasului Nicolae
Ceausescu, n special in anii de dupa Conferinta Nationald din
1972, sa largeasca calitativ investigatia si_concluziile, ajungind,
prin tezele “explicit elaborate si prin radiatiile principiale si
metodologice implicite, la o teorie a stadiilor dezvoltarii eco-
nomice cu vocatie universala.

1 ASA CUM AM MENTIONAT MAI SUS, aprecierea sta-

_diului economiei si societatii romanesti la sfirsitul seco-
lului al XIX-lea — Tnceputul secolului al XX-lea s-a impus ca
una din primele_teme abordate de tovardsul Nicolae Ceausescu,
n scopul elucidarii ei a fost necesaréd studierea Tntregii evolutii
a societdtii romanesti din cele mai vechi timpuri, inclusiv a
conceptiilor teoretice si istorice Tn care si-au gasit oglindirea
problemele respective.

Autentic creatoare, conceptia stiintifica a tovarasului_Nicolae
Ceausescu cu privire la stadiul Tn care se gasea Romania la
cumpéna dintre veacul trecut si cel de acum a inaugurat o eta-
pd noud in cercetarea economica din tara noastra. Se cunoaste
cit de daunatoare au_fost in anii ileélalité_lt,ii partidului_ptna in
ajunul celui de-al doilea razboi mondial lipsa unei analize apro-
fundate stiintific a stadiilor dezvoltarii economiei romanesti, a
istoriei poporului roman si Tnsusirea mecanica a unor teze care
nu tineau seama de conditiile economice si sociale ale dezvolta-
rii Romaniei, erau contrare -adevarului faptelor si intereselor
supreme ale poporului roman.

Dind un exemplu stralucit de Tnlaturare a dogmelor, tovarasul
Nicolae Ceausescu face o critica temeinic argumentata la adre-
sa tezelor care afirmau ca Romania ar fi intrat la sfirsitul seco-
lului al XIX-lea si Tnceputul secolului al XX-lea in stadiul ca-
pitalismului monopolist si .ar -fi devenit un stat imperialist. Dez-
voltind o magistrala argumentatie ce dovedeste ca in acea pe-
rioada Romania «e afla in prima faza a dezvoltarii capitalismu-
lui, avind de Tnfaptuit obiectivul firesc al formarii statului na-
tional unitar, tovarasul Nicolae Ceausescu a aratat ca procesul
de concentrare si centralizare a productiei si capitalului facuse
mabia primii pasi si era_departe de a_avea un rol dominant in
viata economica si politica a Romaniei. Capitalul financiar se
afla intr-o forma incipientd; sistemul bancar si de credit era
lovit puternic de marea finanta capitalista internationald, Roma-
nia nu numai ca nu exporta capital si nu participa la Tmparti-
rea pietei mondiale, dar se afla ea Tnsédsi in sfera de influenta
a marilor puteri imperialiste facea obiectul acestei Tmpartiri.
Monopolurile imperialiste, Tsi disputau locul pe piata roma-
neasca, iar o parte insemnata a teritoriului térii noastre se afla
Tnca sub ocupatie straina.

PE. BAZA CERCETARII stadiului dezvoltarii economieo-

sociale a tarii la sfirsitul secolului XIX — inceputul seco-
lului XX, a concluziilor desprinse_din ampla practica teoretica
si politica pe care o poseda, tovarasul Nicolae Ceausescu a for-
mulat in lucrarile din primii ani dupa Congresul al IX-lea al
P.C.R. si in Programul partidului un_sir de principii metodolo-
gice ale cercetarii stiintifice care, atit prin_aplicarea stralucita
In propria opera teoretica cit si_prin Tnriurirea exceptionala pe
care au exercitat-o si 0 exercita asupra frontului cercetarii is-
torice si_economico-sociale, si-au dovedit fertilitatea si valoarea
deosebitd. Vom evidentia citeva din aceste principii metodolo-
gice esentiale. o )

In primul rind, principiul conform cdruia este necesar ca
aprofundarea celor mai_importante etape si evenimente din is-
toria tarii si a poporului roman sa se faca in mod obiectiv, por-
nind de la realitatile Romaniei, iar nu de la scheme abstracte
sau formule elaborate n alte conditii.

in al doilea rind, necesitatea de a avea o viziune multilate-
rald asupra dezvoltarii economiei, de a lua permanent Tn consi-
derare interactiunea factorilor economici si social-politici, n
speta influenta luptelor pentru eliberare sociala si_nationala
asupra dezvoltarii economico-sociale. Totodata, istoria politicd
nu poate fi Tnteleasd decit in strinsd legatura cu elucidarea su-
portului ei economic. Tntr-un alt plan, aceste pozitii aveau sa
conduca la teza permanent subliniatd de tovarasul .Nicolae
Ceausescu dupa care istoria partidului nu poate fi ruptd de
contextul general al istoriei patriei. o . o

n al treilea rind, evolutia economiei nationale este privita
nu izolat. in sine, ci In contextul mondial, subliniindu-se atit
-olul hotaritor al factorilor interni, cit si influenta factorilor
externi care, atunci cind se traduce prin relatii de inechitate, de
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asuprire si subjugare, joaca rolul de frina in calea dezvoltarii
economico-socialed).

Luarea in considerare a_influentei factorilor externi asupra
dezvoltdrii propriei economii se impune cu atit mai mult in ul-
timii ani, cind interdependentele dintre economiile nationale se
accentueaza, cind economia mondiald este zguduita de crize de
fortd si_amploare deosebita.

in sfirsit, in al patrulea rind, un principiu metodologic de
bazd al cercetarii istoriei economice este acela al continuitatii
si mersului ascendent — cu toate zig-zagurile. greutétile si opre-
listile din calea proceselor economice — continuitate si ascen-
dentd asigurate_tocmai de munca si_eforturile creatoare ale po-
porului — fauritorul tuturor bunurilor si al istoriei. ,,Din cele
mai vechi timpuri — sublinia acum peste 14 ani secretarul_ge-
neral al partidului — bogétiile solului si subsolului, harnicia,
spiritul inventiv si capacitatea creatoare a poporului roman au
asigurat, in ciuda imprejurdrilor istorice vitrege, dezvoltarea
continud a fortelor de productie, progresul vietii materiale si
spirituale a Romaniei. Datorita actiunii legilor obiective ale dez-
voltarii societatii, precum si luptei necurmate a fortelor socia-
le avansate, poporul nostru a mers mereu inainte, dovcdinclu-se
n decursul veacurilor un puternic factor de progres si civili-
zatie in aceastd parte a lumii, aducindu-si contributia la tezau-
rul creatiei materiale si spirituale a popoarelor, la Tnflorirea ge-
niului uman*t).

I PORNIND DE LA PRINCIPIILE metodologice pe care le-a
J fundamentat, Tnmanunchind aceste principii 1ntr-o con-
ceptie stiintificd, tovardsul Nicolae Ceausescu a dezvoltat o teo-
rie a stadiilor evolutiei’ economiei romanesti care Tmbratiseaza
Tntr-o viziune unitara toate etapele, Tncepind cu cele mai vechi
timpuri ptna Tn prezent si in perspectiva urmatoarelor decenii.
Pe teritoriul de astdzi al Romaniei s-au succedat, de-a lun-
gul mileniilor, corespunzator legilor obiective ale dezvoltarii is-
torice, orinduirile sociale cunoscute pe plan universal, acumu-
Iindu-se o bogatd civilizatie materiala si spirituald. intreaga is-
torie a poporului roman_se infatiseaza ca_istoria eforturilor sale
pentru dezvoltarea, bazei materiale a societtii, istoria unor ne-
contenite lupte de clasd, a bataliilor purtate de masele populare
pentru libertate si dreptate sociald, pentru apararea fiintei na-
tionale si neatirnare.
~ Vasta si originala panorama a dezvoltarii economiei Roma-
niei si a istoriel bimilenare a poporului roméan in diferitele sta-
dii ale evolutiei societatii, cu ceea ce este comun orinduirilor
parcurse si cu particularitatile specifice ale -acestora Tn tai'st
noastrd, cu perioadele de dezvoltare accelerata si de stagnare
este prezentatd cu trasaturile generale si nuantele sale tn Pro-
gf_ramul partidului, Tn lucrarile tovarasului Nicolae Ceausescu.
extele referitoare la aceastd tema ocupa spatiul unui Tintreg
V(():Ilém, care de altfel urmeaza sa apara in cufind sub Tngrijirea
I.C.CEE.
Dorim sa subliniem c& o era noud Tn dezvoltarea economiei
s societatii romanesti, a fost deschisa de infaptuirea revolutiei

s) Vom da citeva exemple. Prezentind dezvoltarea feudalismului n
Romania. Programul .partidului .arata influenta nefastd a factorului
extern din acea perioadd, _preelzind cd exploatarea feudald a lost
agravata de dominatia marilor imperii vecine : otoman. habsburgic,
tarist, care prin razboaie, prazi si biruri au secatuit veacuri de-a ran-
dul avutia tarilor romanesti. Dominatia strdaind a dus, totodatd, la
prelungirea in timp a oranduirii feudale, la ntarzierea procesului dez-
voltarii societatii romanesti, care a ramas in urma .fata de tarile din
centrul si apusul continentului. i . i

Dezvoltarea relatiilor capitaliste &e productie din Romaéania are loc
cind pe plan mondial Tncepuse epoca imperialismului capitalist, Tm-
prejurare care a perpetuat Thapoierea economica a tarii noastre, impri-
mindu-i totodata trasaturi calitative noi.

Ocupindu-se de dezvoltarea fortelor de productie In Romania dupa
primul rdazboi mondial, tovarasul Nicolae Ceausescu mentiona ca
aceasta a avut loc Tn conditiile ‘crizei generale a’ ettpitaiismului, -care
si-au pus amprenta sl asupra vietii economice din tara noastra.

Referindu-se la situatia dintre cele doua -razboaie mondiale, tovai-asu
Nicolae Ceausescu sublinia ca dezvoltarea economica a tarii era in buna
masura Incetinitd si de faptul ca o importanta parte a venitului natio-
nal. produs prin_truda poporului roman, continua sa fie Tnsusitd de
monopolurile strdine care detineau pozitii puternice in economia’ roma-
neasca. Potrivit unui studiu al Institutului central de_ cercetdri eco-
nomice, totalul transferurilor efectuate de capitalul strdin din Roma-
nia In perioada 1922—1941 s-a ridicat la uriasa suma de 2861 milioane,
dolari, suma ce intrecea de 2,25 ori venitul national al tarii din 1938.

Tnvatamintele principiale ne se desprind sint exprimate Tn Programul
partidului, in nare se subliniaza : ..Se poate afirma ca istoria Romaniei
confirmad concluzia stiintificA marxist-leninistd = dupa care dominatia
straind, stirbirea sau' pierderea suveranitatii si independentei afecteaza
grav dezvoltarea economico-sociald a popoarelor, evolutia generala a
societdtii pe trepte superioare. Totodata. Istoria luptelor poporului
roman ' demonstreazd cu putere adevarul fundamental cd jugul asu-
pririi strdine poate frana sau fintarzia pentru un timp evolutia unui
popor, dar nu poate Tmpiedica realizarea aspiratiilor sale legitime —
cucerirea libertatii si unitatii. Mii progresului social — daca el
este hotarat si lupte pina la capat eu fermitate Si eroism. Experienta
istoricd aratd cd nimic si nimeni nu poate anihila actiunea inexorabila
a legilor dezvoltarii sociale”, (subl. ns.) (Programul P.C.R.. p. 30).

") Nicolae Ceausescu, Romania pe drumul desavirsirli constructiei,
socialismului, vol. I, p. 340.

Revista economic»
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TENDINTE IN COMERTUL MONDIAL
CU MASINI Sl UTILAJE (IIl)

STRUCTURA SCHIMBURILOR INTERNATIONALE
TN CADRUL GRUPELOR DE MASINI SI UTILAJE

1, Masini generatoare de putere

a) Exportatorii cei mai importanti in cadrul acestei
grupe stnt. S.UA. (22,2%) din totalul mondial al gru-
pei), R.F.G. (19%), Anglia (13,5%), Japonia (10,5%), Fran-
ta (8,2%), Canada (8%) si alte tari industrializate. Dintre
tarile in curs de dezvoltare au devenit exportatori : Bra-
zilia (1,4%), Spania (0,8%), Singapore (0,5%), care in-
registreaza ritmuri ale exporturilor superioare mediei la
aceasta grupa.

b) Importatorii cei mai Tnsemnati slrn: S.U.A. (14.5%
din importul mondial), Canada (8,2%), Franta (59%),
R.F.G. (4,4%), Belgia-Luxemburg (3,5%), Olan.da (3,1t").

Italia (2,8), URS.S. (2,5%) si Suedia (1,8%) dintre tarile
industriale.

Zonele in curs de dezvoltare participa Tn importul mon-
dial cu o pondere de 39% (cf. Tabelului nr. 9).

Din rindul tarilor Tn curs de dezvoltare, urmatoarele
au o cota de peste 1% din importul mondial :

— Algeria (turbine cu gaze, motoare cu combustie in-
ternd) ;

— Brazilia (motoare cu combustie interna, motoaire Diesei);

— Mexic (motoare cu combustie internda, masini  cu
abur) ;

— Venezuela (motoare cu combustie interna,
cu abur, turbine cu gaze) ;

masini

Tabelul nr. 8

Balanta schimburilor comerciale cu masini si echipament
de transport la principalii exportatori in anul 1976/1977

mii. $ S.UA.
Nr.
ert. Tara Export Import Sold
1. Anglia 21542,0 13152,0 8390,6
2. Argentina 406,3 948,2 — 5419
3. Australia 571,9 46430  — 4082,1
4. Austria 2732,7 4697,3 — 1964,6
5. Belgia-Luxemburg 9089,0 10302,1  — 12131
6. Brazilia 1389,6 3289,7 — 1900,1
7. Bulgaria 2651,6 2161,7 489,9
8. Canada 13522,5 17111,7 — 3589.2
9. Chile 0 739,0 — 739,0
10. Columbia 42,4 768,6 — 7262
11. Cehoslovacia 49575 3067,6 1889,9
12. Coreea de Sud 1727,8 29906 — 12628
13. Danemarca 2705,6 3365,0 — 659,4
14. Elvetia 5746,8 4558,0 1188,8
15. Finlanda 2012,9 2226,1 — 213.2
TL Franta 23708,2 16461,2 7247,0
17. R.D.G. 6141,6 3270.6 2871,0
L RF.G. 2651,6 18309,7 38204,3
1L Grecia 1447 ' 29008 — 2756,1

20. Hong-Kong 1205,2 1683,0 —477,8
21. India 310,2 14943  — 1184,1
22. Irlanda 671,4 1461,3 — 789,9
23. Islanda 54 197,2 — 1918
24. 1srael 307,8 974,6 — 666,8
25. Italia 15251,9 8486.2 6765,7
26. lugoslavia 1574,7 35478 — 19731
27. Japonia 447375 3372,1 a 413654
28. Mexic 248,7 3891,2  — 36425
29. Noua Zeelanda 97,2 1012,2 — 9150
30. Norvegia 2528,5 5303,2 — 27747
31. Olanda 8175,8 10822,9  — 2647,1
32. Polonia 5068.2 4556,5 511,7
33. Portugalia 299,4 1373,9 ~— 10745
34. Romania 1878,5 2079,1 — 200,6
35. Singapore 2017,1 2405,3 — 3882
36. Spania ' 2616,1 36423  — 1026,2
37. S.UA. 51036,4 36126,0 14910,4
38. Suedia 8377,0 6036,3 2340,7
39. Turcia 21,1 1996,3  — 19752
40. Ungaria 1961,8 2510,4 — 548,0
41. URS.S. 8473,3 14886,9 — 6413,6

Sursa datehvr: Bulletin of Statistics on World Trade in
Engineering Products, New York, 1974 si 1979

Tabelul nr. 9

Repartizarea geografica a importului de masini generatoare

de putere
(%)
Nr. . Cota in import mondial
crt. Zona geografica 1972 1977
1. Africa 438 6,7
2. America de Nord 24,7 22,7
3. America Latina 73 8,0
4. Oceania 2,6 2,3
5. Asia — Orientul Mijlociu 48 9,8
6. Asia — Orientul Tndepartat 10 10,1
7. Europa de Vest 34,5 34,6
8. Tari socialiste in Europa 74 58
9. Total mondial . 100,0
— lIran (masini cu abur, motoare cu combustie interna,

motoare de avion, turbine cu gaze) ;

— Airgen)tina (motoare cu combustie internd, reactoare nu-
cleare) ;

— Avrabia Saudita (turbine cu gaze, motoare cu combustie
internd, masini cu abur) ;

— Indonezia (motoare cu combustie internd, masini cu
vapori, turbine cu gaze) ;

— Coreea de Sud_ (motoare cu combustie internd, masini
cu vapori, turbine cu gaze, reactoare nucleare) ;

— Singapore (motoare cu combustie internda, masini cu
vaporl) ;

— Spania (motoare cu combustie internd, masini cu va-
pori, motoare de avion, reactoare nucleare) ;

— Tur%ia (motoare cu combustie internd, masini cu va-
pori).

¢) Tendinte In structura schimburilor

in cadrul grupei masinilor de putere tendinta inregis-
tratd este cea de scddere relativa a importurilor motoare-
lor de avion si a altor motoare cu combustie interna si de
crestere a importantei turbinelor cu gaze si a reactoarelor
nucleare (Vezi Tabelul nr. 10).



Tabelul nr. 10

Structura schimburilor mondiale la grupa masinilor
generatoare de putere in anii 1972 si 1977

(%)
Nr. Cota in totalul schimburilor
crt. Produse cu masini generat de putere
1972 1977
1. Masini cu abur 14 14
2. Motoare de avioane o 21 18
3. Alte motoare cu combustie interna 53 57
4. Turbine cu gaze 4 7
5. Reactoare nucleare 1 2
2. Masini agricole
a) Exportatori . S.U.A. g20.2% din__exportul mondial),
R.F.G. (13,9%), Anglia (11,(6%), UR.S.S.  (10,7%), Italia
(6,3%), Japonia (5i*"0). Canada (54%), Franta (53), Bel-

gia (4,6%) etc.
Dintre tarile in curs de dezvoltare au devenit exportatori
mai Tnsemnati Brazilia (0,8%) si Spania (0,9%).

b) Importatori

Repartizarea pe zone geografice a importurilor de masini
agricole este redata in Tabelul nr. 11

Tabelul nr. 11
Repartizarea pe zone geografice a importurilor de masini
agricole
M Zona geoarafici Cota ™n importul mondial
' geog 1972 1977
1. Africa ' 72 7,4
2. America de Nord 18,7 18.8
3. America Latina 9.1 8.4
4. Oceania L 2,3 3.9
5. Asia — Orientul Mijlociu 24 4.3
6. Asia — Orientul Tndepartat 5.0 6.9
7. Europa de Vest 33,6 371
8. Europa — tdri socialiste 21,7 13,2
9. Total 100,0 100,0

In perioada scursa dupa anul 1972 s-a inregistrat o cres-
tere mai rapida a importurilor tarilor din Asia, Oceania si
din Europa de Vest, astfel incit aceste zone si-au marit
cota detinuta Tn importul mondial. Tarile socialiste din Eu-
ropa si tarile Americii Latine si-au diminuat ponderea in
importul mondial.

Cei mai Tnsemnati importatori de masini agricole sint:
Canada (9.8% din 1mportul mondial), S.U.A. ?9,1%). Franta
(6,9%), R.F.G. (3,6%), Anglia (3,3%), Australia (2,9%) etc.

Tarile in curs de dezvoltare cu o cota semnificativa in
importul mondial (cel putin 1%) : Nigeria (tractoare), Cuba
Ema$ini pentru cultura solului si tractoare),  Venezuela
tractoare, masini pentru cultura solului). lran (masini pen-
tru cultura solulul, tractoare), Arabia Sauditd (tractoare),
Grecia (tractoare), Spania (masini pentru cultura solulul,
tractoare), Turcia (tractoare).

clTendinte Tn structura schimburilor

La majoritatea tarilor importatoare s-a_observat in ulti-
mii ani_cresterea cotei tractoarelor in importul total al
grupei. in defavoarea masinilor pentru cultura solului si a
echipamentului agricol (Tabelul nr. 12).

Tabelul nr. 12

Tendinte Tn structura schimburilor mondiale ia grupa
masini agricole

Nr.  Produse Cota n importul total

crt. de masini agricole
1972 1977
1. Masini pentru cultura solului 36 34
2. Echipamente pentru zootehnie 3 3
3. Tractoare 47 56

3. Masini de birou

a) Exportatorii _principali stot: S.U.A. 312% din expor-
tul” mondial), R.F.G. (15,6%), Japonia (9,7%), Anglia (9,4%),
Franta (8,5%), Ralia (5,2%), Canada (3,3%), Suedia (3,2%
Olanda (3,1%).

Dintre tarile in cums de dezvoltare au devenit exportatori
Brazilia (1%), Spania (0,6%) si Hong Nong (0,5*%).

b) Importatori

Repartizarea importurilor pe masini de birou pe zone
geografice este redata Tn Tabelul nr. 13.

Tabelul nr. 13
Repartizarea importului mondial de masini de birou %

Nr. Cota in importul
crt. Zona mondial

1972 1977
1. Africa 18 2,3
2. America de Nord 19.3 17.5
3. America Latina 4.9 4.8
4. Oceania o 2.2 23
5. Asia — Orientul Mijlociu 08 16
6. Asia — Orientul indepartat 8,6 7.6
7. Europa de Vest 54.4 59,4
8. Europa — tari socialiste 8,0 4.0
9. Total 100,0 100,0

Se remarca sporirea cotei tarilor Africii, Europei de
Vest si Orientului Mijlociu Tn ‘scaderea cotel Americii de
Nord si tarilor socialiste in importul mondial.

Cei mai mari importatori la aceasta grupa sinl: R.F.G.
(11.8% din importul mondial), S.U.A. (11,7%), Anglia (9.9%),
Franta (11.6%), Canada %5,7%), Italia (5.6%). Japonia (4,3%
Olanda (4.1%), Belgia (2,9%), Suedia (2,8%) etc.

Tarile Tn curs de dezvoltare cu o cotda semnificativa in
importul mondial sun: Brazilia (masini statistice), Mexic
masini statistice), Hong Nong (masini de calcul) si Spania
masini statistice si masini de calcul).

c) Tendinte Tn structura schimburilor

Principala modificare a structurii schimburilor este data
de cresterea marcata a cotei masinilor statistice si scaderea
celei a m-rtnilor de calcul si contabile (cf. Tabelului nr. 14).

Tabelul nr. 14

Tendinte in structura schimburilor

SC or  mondiale la grupa
masinilor de birou

Nr. Cota Tn importul
crt.  Produse -x mondial de masini
de birou
1972 1977
1. Masini _de scris si masini pentru
autentificarea cecurilor 8 3
2. Masini de calcul si contabile cu
totalizator 26 12
3. Masini statistice (cu cartele per-
forate sau bandad) 28 37



4. Masini pentru prelucrarea metalelor

a) Exportatori

Principalii exportatori slrit: R.F.G. (30,8% din exportul
mondial), Japonia (10,7%), S.U.A. (9,7%), Elvetia (7%),
Italia (8.7%), U.R.S.S. (5,7%), AnFcT;Iia 5,5%), Franta (4,8%
R.S.C. (4.9%), Suedia (2,2%), R.P.P. (1.8% 1.8%
Austria (1,6%), Spania (1,5%).

1

, Belgia .
b) Importatori

Repartizarea importurilor
este redata Ta Tabelul nr. 15.

mondiale pe zone geografice

Tabelul nr. 15

Repartizarea importurilor pe zone geografice in anii
1972—1977 %

Nr.  Zona geografica Cota Tn importul

crt. , mondial

1972 1977
1. Africa 42 42
2. America de Nord 8.2 8.8
3. America Latina 8.1 10.7
4. Oceania _ L 12 12
5. Asia — Orientul Mijlociu 2.0 5.1
8. Asia — Orientul Tndepartat 9.2 9.7
7 Europa de Vest 39,2 30.1
8. Tarile socialiste din Europa 29,9 30.7
9. Total 100,0 100,0

Cei mai mari importatori de masini pentru prelucrarea
metalelor silit U.R.S.S. (12,8% din imoportul mondial),
SUA. (04%), RPP. (53%), RF.G. (52%), Franta (4,3%),
Anglia (3,7%), Canada (3,6%), Venezuela (3,6%), Romania
Ig3,3%), Italia (3,1%), Coreea de Sud (3,1%), Brazilia (3,1%)

D.G. (21%), RS.F.I. (2%), Spania (1,9%) etc. In cadrul
grupei de masini pentru prelucrarea metalelor a crescut
intr-o mare masura ponderea masinilor-unelte pentru pre-
lucrarea metalelor. Dacd in anul 1972 acestea reprezentau
70% din totalul grupei, Tn anul 1977 au ajuns la 73,4%.

5. Masini pentru industria textila si a pielariei

a) Exportatori

R.F.G. (27,5% din exportul mondial de masini pentru in-
dustriile textild si ?ielarie , Elvetia (12.8%,3, Japonia (12,8%),
Italia (8,2%), Anglia (7%), S.U.A. 58.7@, S.C. (53%
Franta (5%). Belgia (3.1%). U.R.S.S. (2.1%), Olanda (1,8%
Polonia (1,5%), Spania (1,4%).

b) Importatori

Repartizarea pe zone_geografice a importurilor de magini
oentru industria textild si a pielariei este redatd Tn Ta-
belul nr. 18.

1

Tabelul nr. 18
Repartizarea pe zone_geografice a importurilor mondiale

de  masini pentru industriile textila si a plelérled/.
0
Nr. ) Cota din importul
:rt.  Zona geografica mondial
1972 1977
1. Africa 5.1 8,7
2. Amerijca de Nord 18.9 12
3. America Latina 1.2 10,3
4. Oceania _ . o 15 1.4
5. Asia — Orientul Mijlociu 2.9 58
8. Asia — Orientul Tndepartat 11.7 12
7. Europa de Vest 3538 34,4
8. Tarile socialiste din Europa 14.9 15.4

Principalii_importatori stnt. S.U.A. (10,2%) din importul
mondial, U.R.S.S. (5,2%), R.F.G. (5%), Franta (4.9%), ltalia
?4,3%) Anglia (4,1%), Coreea de Sud (3%), R.P.P. (2.5%),
ran 2,5*%§ Spanla_(2,3%§, Belgia (2%), Canada (1,"0%),
Olanda (1,9%), Brazilia 1,8%), Mexic (1,7%), Grecia (1,7%),
'{urgl? 1,6%), Elvetia (1.8%) lugoslavia (1.8%), Romania
1.5%).

c) Tendinte in structura schimburilor

Se remarcé cresterea Importantei relative a masinilor de
cusut si scaderea lentd a importantei masinilor textile.

Tabelul nr. 17

Tendinte in structura schimburilor mondiale cu masini
pentru industria textila si a pielariei

Nr. Cota 1n importul mondial
crt. Produse
1972 1977
1. Masini textile 81,1 78
2. Masini de cusut 18 15J

8. Masini pentru industrii specializate

In cadrul acestei grupe sfat incluse masini pentru in-
dustria hirtiei, a poligrafiei, alimentard, pentru constructii
si mine, pentru prelucrarea minereurilor si pentru prelu-
crarea sticlei.

a) Exportatori

Principalii exportatori sta: S.U.A. (21,1% din exportul
mondial), R.F.G. (19,7%), Anglia (8,8%), Franta é,g%_),
Bulgarla (5,3%), Japonia (4, %g, Italia  (4,7%), elgia
3,1%), Suedia (3,100/), Elvetia (2. %g, R.S.C. (2,5%), Canada
2,2%), Olanda (2,2%), Polonia (1,5%), Austria (1,3%).

b) Importatori

Repartizarea geograficdi a importurilor mondiale la
aceasta grupa de masini este redata Tn Tabelul nr. 18

Tabelul nr. 18

Repartizarea pe zone geografice a importurilor de ini
pentru industrii specializate

Nr. o Cota ta importul mondial

crt. Zona geografica 1679 1977
1. Africa 79 11,1
2. America de Nord 9.7 10.0
3. America Latina 10,0 10,0
4. Oceania 2.4 2.3
5. Asia — Orientul Mijlociu 4.4 10.3
8. Asia — Orientul Tndepartat 9.0 838
7. Europa de Vest 384 30,2
8. Tari socialiste din Europa 19.7 17.3

Principalii_importatori de masini industriale specializate
sint;; UR.S.S. (7,2% din importul mondial), S.U.A. (57%),
Canada (4,3%), Franta (4,2%), R.F.G. (3,9%), Anglia (3,7%),
Arabia Saudita (2,7%), Olanda_(2,7%), Iran (2,4%), Belogla
(2,4%), Polonia (2,4%), Norvegia (2,4%), Venezuela (2,2%),
lugoslavia (1,8%), lItalia é1,8%, Suedia 81 8), Algeria (1,7%),
Australia (1,8%), Irak (1,5%), R.D.G. (1,5 1,5%
R.S.C. (1,5%) etc. ) ) )

Tarile ta ‘curs de dezvoltare au importuri profilate
tn special pe masini de constructii (Algeria, Nigeria, Vene-
zuela, Iran, Irak, Arabia Sauditd), masini pentru prelu-
crarea mineralelor (Algeria, Nigeria, Venezuela, Iran, Arabia

1

%), Norvegia



Sauditd), masini pentru industria alimentara (Algeria), ma-
sini pentru industria poligraficd (Nigeria, Venezuela) sau
pentru industria hirtied (Irak).

¢) Madificari in structura schimburilor

Modificdrile de structura si comertul international cu
masini industriale specializate sint redate Tn Tabelul nr. 19.

Tabelul nr. 19

Modificari in structura schimburilor internationale cu
masini pentru industrii specializate %
Nr. Cota ™n importul mondial
crt. Produse 1972 1977
1. Maginii pentru industria_Hhir7-taei 114 9
2. Magini  pentru industria poli-

rafica ) o . 147 111
3. Magini pentru industria alimen-

tara_ . o 9.7 9
4. Masini pentru constructii si pen-

tru industria miniera ] 46,3 50,3
5. Masini pentru prelucrarea mine-

ralelor ) L 12 13,4
6. Masini pentru industria sticlariei 2,7 19

7. Alte masini speciale

In cadrul acestei grupe sint incluse: aparate pentru con-
ditionarea aerului, arzatoare pentru alimentarea_ cuptoare-
lor, cuptoare industriale sau de laborator, neelectrice, masini
si aparate frigorifice pentru industrie, generatoare de gaz,
alte aparate pentru tratare la cald sau la rece de uz in-
dustrial, pompe, si centrifuge, echipament mecanic pentru
manipularea marfurilor, masini si aparate neelectrice pen-
fru uz casnic, unelte mecanice, masini si aparate pentru
Imbuteliat si ambalat, aparate si instrumente de cintarit,.
calandre si_laminoare si cilindri pentru aceste masini, apa-
rate mecanice de pulverizat, automate pentru comert, mate-
riale fixe pentru cale feratd, rulmenti, masini si aparate
mecanice, parti si accesorii si masini.

a) Exportatori

_Princi%alii ex?otatori stot: R.F.G. (23,9% exportul mon-
dial), S.U.A. (17.7%), Japonia (8.9%), Franta (3.2%), Italia
7,7%), Anglia (7.2%), Suedia (3.3%), R.S.C. (3.2%). Elvetia
3,2%), Olanda (2,9%), Belgia (2%), U.R.S.S. (1.8%). Dane-
marca (1.8%), Austria (1,6%).

b) Importatori

Repartitia importurilor mondiale la aceasta g-upa de pro-
duse este prezentata in Tabelul nr. 20.

Tabelul nr. 20

Repartizarea pe zone geografice a importurilor
Alte masini speciale

%
Nr. . Cota Tn importul mondial
crt Zona geografica
1972 1977
1. Africa 6,3 8,1
2. America de Nord 10,7 9,3
3. America Latina 7.7 7.8
4. Oceania 16 16
5. Asia — Orientul Mijlociu 35 10,6
6. Asia — Orientul Tndepartat 8,3 8.6
7. Europa de Vest 445 384
8. Tari socialiste din Europa 17.2 15,6

Principalii importatori sint. U.R.S.S. (76" din importul
mondial), Franta (5,8%), R.F.G. (5,7%), S.U.A. (4,8%), Ca-

nada (4.5%), Anglia (3.9%), Olanda (3,8%), Iran (3"<%),
Belgia (3,1%), Italia (2/*%), Arabia Saudita (2,6%), Suedia
2,2%), Polonia (3%), Venezuela (1,9%), Algeria (1,9%),
ustria (1,8%), lugoslavia (1,8%), Spania (1,6%), Irak (1,6%).

Importurile tarilor in curs de dezvoltare sint constituite
mai ales din masinii de manipulat marfuri (Algeria, Nige-
ria, Venezuela, Iran, Irak, Arabia Sauditd), pompe si cen-
trifuge (Spania, Arabia Saudlita, Iran, Irak, Algeria), echi-
pamente pentru conditionarea aerului (Arabia Saudita, Iran,
Irak), arzatoare pentru cuptoare (Algeria, Venezuela, Iran),
echipament pentru refrlgerare (Venezuela, Arabia Sauditd),
alte echipamente de incalzire si racire (Arabia Saudita
Irak, Algeria), masini pentru ambalat (Iran).

¢) Modificari in structura schimburilor

_Principalele modificdrii_Tn _structura schimburilor comer-
ciale la aceastda grupa sint ilustrate Tn Tabelul nr. 21.

Tabelul nr. 21

Modificdri Tn structura schimburilor internationale cu
masini speciale

%
Nr. Cota ™ importul mondial
crt. Produsul LI
1972 1977
1. Masini  pentru  conditionarea
aerului 13 17
2. Arzatoare pentru industrie etc. 2 2,2
3. Echipament pentru refrigerare 4 33
4. Alte echipamente pentru ncal-
zire si racire 6.2 8.3
. Pompe si centrifuge ) 15,3 17,7
. Echipament pentru manipularea
marfurilor 15,2 16,3

5

6
7. Aparate neelectrice de uz casnic 6 0,4
8. Unelte mecanice 7 6.4
9. Masini pentru ambalat 4 39
10. Masini pentru cintarit 7 0,7
3
5

11. Automate pentru comert 24
12. Rulmenti ) 43
13. Masini_ si aparate mecanice.

parti si accesorii de masini 308 304

8. Masini electrice de putere

a) Exportatori

Principalii exportatori sint: R.F.G. (20,8% din exportul
mondial), S.U.A. (16,3%), Japonia (12,4%), Franta (9,8%),
Anglia (7,70/9, UR.S.S. g5,2%), Elvetia (4,5%), Italia (4,2%),
Olanda (2,8%), Suedia (2,7%), Belgia (2,5%) etc.

b) Importatori

Repartizarea {ge zone geo%rafice a importurilor mondiale
este redatd Tn Tabelul nr. 2

Tabelul nr. 22

Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale
de masini electrice de putere

%
Nr. ) Cota in importul mondial
catrt Zona geografica 1972 1977
1. Africa 7.2 9.6
2. America de Nord 10,3 7.9
3. America Latina 10,2 9.2
4. Oceania 2,2 18
5. Asia — Orientul Mijlociu 5 14,7
6. Asia — Orientul Tndepartat 10.8 11,8
7. Europa de Vest 44,1 36.3
8. Tari socialiste din Europa 10 8.9



Principalii de masini electrice de putere sint:
U.RS.S. (10,1% din importul mondial), R.F.G. (6,1%), Ara-
bia Saudlta (5.4%), S.UA. (4,7%), Franta (4,3%), Olanda
3,9%), lIran (3,7%), Canada é?) 2%), Italia g312°/) Anglia
3.2%), Belgia ( 27&) Coreea ud (2,6%), Suedia (2,5%),
R.S.F.I. (2,1%), R.P.P. (2,1%), BraZ|I|a (2 1®% EIvetla (2%)

Spania (1,9%)
¢) Modificdri de structura

In cadrul C?rupel a-a diminuat ponderea masinilor trans-
formatoare de putere de la 52% in 1972 la 51'% In 1977.

9. Echipament electric pentru distributia electricitatii

a) Exportatori

Principalii exportatori sint:
mondial), Japonia (16,2®8%), S.U.A.

Franta (10% Italia (63%) Olanda GA)
etc.

RFG 18,5% din exportul
P/e Anglia (7,9%),
Belgia (3 1%)

b) Importatori

Repartizarea geografici a importurilor mondiale de echi-
pament electric pentru distributia electricitatii, este redata
in Tabelul nr. 23.

Tabelul nr. 23

Repartizarea pe tona geografice a importurilor mondiale
de echipament pentru distributia electricitatii

%
Nr. Cota In importul mondial
Crt Zona geografica 1972 1977
L Africa 9,3 13
2, America de Nord 94 6,3
3. America Latina 6,4 53
4. Oceania 15 1,1
5. Asia — Orientul Mijlociu 8 23/
6. Asia — Orientul Tndepartat 12,1 10,2
7. Europa de Vest 30,2 26,1
8. Tari somahste din Europa 18,8 10,4

Principalii importatori de echipament pentru distributia
electricitatii sint: Arabia Saudita (8,8°% din importul mon-
dial), URS.S. (M’f0), Iran (4.38%), Canada (4,2%), Olanda
4%), R.F.G. (3,8%), Franta (3,5" /)( Nigeria (2,9%), Belgia
2,7%), S.UA. (2,1%), Iran (2%).

c) Modificdri de structura

in. cadrul grupei a crescut ponderea cablurilor si firelor
electrice izolate de la 85% in 1972 la 88% in 1977.

10. Aparate pentru telecomunicatii

n cadrul acestei grupe sint cuprinse receptoarele TV,
inclusiv cele_cu receptor radio sau fonograf incorporat, re-
ceptoare radio, inclusiv cele cu un fonograf incorporat.

a) Exportatori

Principalii exportatori sint: Japonia (31,7®% din exportul
mondlalgJ R.F.G. (12,7®%), S.UA. (11™<%), Olanda (6,3"%),
Anglia (5,50%), Franta (420/ Belgla 543%) Suedia (4%
Italia (3(30%)(" Hong Kong (%) Canada (2%), Slngapore
(1,7%).

b) Importatori
Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale

de aparate pentru telecomunicatii este redata Tn Tabelul
nr. 24.

Tabelul nr. 24

Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale

de aparate de telecomunicatii

%
Nr . Cota Tn importul mondial
crt Zona geograficd 1972 1977
1. Africa 4,6 8,6
2. America de Nord 24,8 21,3
3. America Latina 7.7 7.3
4. Oceania 1,5 2,3
5. Asia — Orientul Mijlociu 7% 79
6. Asia — Orientul Tndepartat 8.7 78
7. Europa de Vest 38,5 35,8
8. Tari socialiste din Europa 54 2,7

Principalii |mportator| sint: S.U.A. (18% din importul
mondial), R.F.C. 64%% Olanda (5,1%), Franta (3,7%), An-
lia (34/0 Canada (3,3%), Italia (28%) Arabia Sauditi
2,5%), ngerla (2,5%), Belgla (2,20%), Australia (2%),
(1,8%).

c) Modificari de structura

n cadrul grupei aparatele de telecomunicatii s-a con-
statat o crestere a ponderii seturilor de radio (conform Ta-
belului nr. 25.

Iran

Tabelul nr. 25

Modificari in structura schimburilor .internationale
7| aparate de telecomunicatii

%
Nr. Produsul Cota Tn importul mondial
crt. 1977 1972
1. Seturi de televizoare 19.1 19,7
2. Seturi de radio 21,8 23,1

11. Echipament electric de uz casnic
a) Exportatori

Cei mai mari exportatori de echipament electric de uz
casnic sint: R.F.G. (20,4% din exportul mondial), Italia
(17%), Japonia (12 <%)( S.U.A. (10,1%), Franta (7,6%), An-
lia (5 4%), Olanda (4,7%), Suedia g3 9%). Hong Kong
2,5%), Danemarca (2, 4%), Austria (2,1°%) etc.

b) Importatori
Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale
de echipament electric de uz casnic este redata in Tabelul

nr. 26.
Principalii importatori sint: S.UA. (11,5% din importul
Olanda (6.6%).

mondial), Franta (9,7%), R.F.G. (9.5%).
Tabelul nr. 26

Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale
de echipament electric de uz casnic

%
Nr. Cota Tn importul mondial
crt, Zona geografica 1972 1977
1. Africa 2,6 39
2. America de Nord 18 16
3. America Latind 3.4 4,1
4. Oceania 18 34
5. Asia — Orientul Mijlociu 29 81
6. Asia — Orientul Tndepartat 3! 43
7. Europa de Vest 62.4 57,8
8. Tari socialiste din Europa 53 2,4


S.UA

Anﬁlia (59%), Belgia (58%), Canada (4,5%%. Austria
3,3%), Australia (2,9%), Suedia (2,9%), Iran (2,6%), Italia
2,1%), Arabia Saudita (1,9%), Venezuela (1,4%), Nigeria

(1%) etc.
12. Aparaturda medicald
a) Exportatori

Principalii exportatori de aparate medicale sint: R.F.G.
23,3% din exportul mondial), S.UA. (21,%%), Anglia
11,/<%), Olanda (11,1%), Franta (7,3%), Japonia (4,4%), Bel-
gia (4%), Suedia (3,5%) etc.

b) Importatori

Repartizarea geografica a importurilor mondiale de apa-

rate .medicale este redata in Tabelul nr. 27. . -
Cei mai Tnsemnati importatori de aparate medicale sint:

S.UA. (4% din importul mondial(), R.F.G. (7,6%3, Franta
(6,4%), Olanda (6,1%), Japonia (5,4%), Canada (3,9%), Bel-
ia (3,7%), Italia (2,6<%), Brazilia (2,5%), UH.S.S.  (2%),
pania (2%), Elvetia (2%), Australia (1,9*%).

Tabelul nr. 27

Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale
de aparatura medicala

%
Nr. Cota Tn importul mondial
crt. Zona geagraficad 1972 1977
1. Africa 3 3.1
2. America de Nord 16.7 18.1
3. America Latina 7.3 74
4. Oceania 1.2 2.2
5 Asia — Orientul Mijlociu 2 3.1
6. Asia — Orientul Tndepartat 53 8.8
7. Europa de Vest 39,2 39.7
8. Tari socialiste din Europa 13,3 6,3

13. Alte masini electrice

n cadrul acestei grupe sint cuprinse: baterii si acumula-
toare electrice, lampi si tuburi electrice, lampi si tuburi
electronice, celule fotoelectrice, tranzistoare, echipament e-
lectric_pentru vehicule, instrumente si aparate electrice de
masura si control, masini electromecanice pentru utilizare
manuald, acceleratori de electroni si de protoni, electro-
magneti magneti permanent; si_aparate electromagnetice,
cuptoare electrice,, aparate _electrice de sudura si taiere, a-
parate electrice de semnalizare, de control si de comanda
pentru cdi de comunicatii, condensatoare electrice, aparate
electrice de semnalizare acustica sau vizuald, parti si piese
electrice pentru masini si utilaje, piese st obiecte din car-
Pune pentru utilizare ele?1" ' -"'e masini si aparate elec-
rice.

a) Exportatori

Principalii exportatori sint: S.U.A. (22,6% din exportul
mondial), R.FG. §13,9%), Japonia (11,5%), Franta (7,7%),
Anglia '(7,2%), Olanda (6,2%), Italia (3,9%), Singapore
S,S%), Elvetia ls3,5%g, Belgia {3_2,3%), Coreea de Sud (2,1%),

ong Kong (2%), Suedia (1,5%), "Austria (1,4%), Canada
(1,2%) etc.

b) Importatori

Repartizarea geografici a importurilor de marfuri cu-
prinse la aceasta grupa este redatd in Tabelul nr. 26.

Tabelul nr. 28

Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale:
Alte” masini electrice

Nr. . Cota in importul mondial

crt Zona geografica 1972 1977
1. Africa 39 451
2. America de Nord 14.4 14,4
3. America Latina 6.3 6.1
4. Oceania 1,7 18
5. Asia — Orientul Mijlociu 2,1 4,3
6. Asia — Orientul Tndepartat 10.9 15,4
7. Europa de Vest 51.8 47,4
8. Tari socialiste din Europa 8,7 6,1

Cei mai Tnsemnati importatori sint: R.F.G. (10,3% din im-
portul mondial), S.U.A. (10,2%), Franta (6,5%), Olanda (5%),
Anglia (4,7%), ltalia (4,4%2), Canada (4,1%3, Belgia (3,5%),
Suedia (2,6%), Japonia (2,3%), Elvetia (2,2%), U.R.S.S.
2,2%), Malayezia }2,1%), Singapore (2 1%?, Coreea de Sud
1,9%), Mexic (1,7%), Hong Kong 31,"‘<%), ran (1,6%), Spa-
nia (1.5%), Australia (1,4%), Brozilia (1,3%) etc.

La importurile tarilor in curs de dezvoltare domina tu-
burile electronice (Brazilia, Mexic, Hong Kong, Coreea de
Sud. Mala&ezia, Singapore), aparatele electrice de masura
Brazilia, Spania) si- cuptoare electrice (Venezuela, Iran,

pania).

€) Modificari in structura schimburilor

Modificarile de structura n comertul international cu
masini electrice (neincluse Tn grupele anterioare) sint re-

daté Tn Tabelul nr. 29.
Tabelul nr. 29

Modificari in structura schimburilor internationale
de masini electrice (neincluse Tn grupele anterioare)

Nr. Produse Cota Tn comertul mondial
crt 1972 1977
1. Baterii si acumulatoare electrice 5 5.6

Lampi si tuburi electrice ] 72 5,14

Lampi, tuburi si valve electronice,

celule fotoelectrice, tranziistoare 26.1 30
4. Echipament electric pentru vehicule 10,4 8.9
5. Instrumente si aparate electrice de

masura si control 23,2 20,9
6. Masini electromecanice pentru utili-

zare manuala 3.6 3.8
7. Acceleratori de electroni sau de

protoni 0,2 0.2
8. Electromagneti, magneti permanenti

si aparate electromagnetice 14 14
9. Cuptoare electrice; aparate electrice

de sudura si taiere 6,6 5.8
10. Aparate electrice de semnalizare, de

control. si_de comanda pentru cai de

comunicatie 0.8 0.8
11. Condensatoare electrice 4,6 42
12. Aparate electrice de semnalizare a-

custicd sau vizuald,, parti si piese e-

lectrice pentru masini si utilaje, pie-

se si_obiecte din carbune pentru uti-

lizari electrice, alte masini si apara-

te electrice 6.8 13,2

14. Vehicule de cale ferata

n_cadrul acestei girup(_e sint incluse: locomotivele ' cu
aburi, locomotivele electrice, alte locomotive, vagoane de



persoane pentru cale ferata si de tramvai si vagoane de
marfa.

a) Exportatori

Principalii exportatori sint: Japonia 818 8% din exportul
mondlalf Franta (13,4%), R.F.G. (12,4%), S.U.A. (11,5%),

R.S.C. (10,4%), URB.S. (9,8%), Polonia (6,6%), Anglia (3%)
etc.

b) Importatori

Repartizarea geografica a importurilor este redatd in Ta-
belul nr. 30.

Tabelul nr. 30

Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale
de vehicule de cale feratd

Nr. Cota n importul mondial

crt. Zona geograficad 1972 1977
1. Africa 10.8 17,7
2. America de Nord 8.4 13,8
3. America Latina 8.2 10,2
4. Oceania 1 1

5. Asia — Orientul Mijlociu 0,6 25
6. Asia — Orientul Tndepartat 8,2 76
7. Europa de Vest 17,6 17,4
8. Tlari socialiste din Europa 44,4 29,4

Cei mai Tnsemnati importatori sint: U.R.S.S. (14,2% din
importul  total), S.UA. 10,2%), Polonia (6,1%2, R.D.G.
(4,7%), Brazilia (4,4%), Algeria (3,900), Egipt (3%), Mexic
(2.6%), Olanda (2,2%), Canada (2,1%), R.F.G. (1,9%) etc.

La importurile tarilor in curs de dezvoltare predomina

vagoanele de pasageri (Brazilia), locomotivele Diesel (E-
gipt), vagoanele de ‘marfa (Algeria).

c) Modificari in structura schimburilor internationale

Modificarile de structura in comertul international cu
vehicule de cale feratd sint indicate in Tabelul nr. 31.

Tabelul nr. 31

Modificari in structura comertului international
cu vehicule de cale feratad

Nr. Cota n importul mondial
crt. Produsul 1972 1977
1. Locomotive cu abur 4 3,6
2. Locomotive electrice 6.4 34
3. Alte locomotive 18.5 8.9
4. Vagoane de cale ferata si de 13.3 12.6
tramvai pentru pasageri
5. Vagoane de marfa 32,2 34,5

15. Autovehicule rutiere

a) Exportatori

Principalii exportatori de autovehicule rutiere sint: R.F.G.
(20,7% din exportul mondial), Japonia (17,8%), S.U.A.

(14,7%), Canada (11%), Franta (9,6%), Anglla (3, 8%2 Bel-
?la (5, 3% Italia (4, 9%) Suedia (2 4% S.S. (2 2A)) O-
nda (1, 1A)) Spania (1,18%), R.S.C. (1%) etc.

b) Importatori

Repartitia geografica a importurilor mondiale de auto-
vehicul* rutiere este redata Tn Tabelul nr. 32.

. Principalii importatori sint: )
mondial), Canada (10,2%), R.F.G. (6,3%), Belgia (5,6%),
Franta (4 9%), Anglia (4,3%), Olanda (3,8%), Italia (3,1"%),
Austria (21 ) Arabia Sauditi (2,1%), ngerla (2%), Sue-
dia (1,7%), Elvetia (1,7%), Australla (1 6%), Iran (1,4%),
Venezuela (1,3%), Danemarca (1%) e

S.UA. g23% din importul

Tabelul nr. 33

Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale
de autovehicule rutiere

7a

Nr. Cota Tn importul mondial

crt Zona geografica 1972 1977
I. Africa 5 7

2. . America de Nord 40,5 33,2
3. America Latina 4.6 5

4. Oceania 1.8 2,1

Asia — Orientul Mijlociu 24 6,2

8. Asia — Orientul Tndepartat 35 31

". Europa de Vest 37,4 38,8

8. Tari socialiste din Europa 4,9 36

La importul tarilor Tn _curs de dezvoltare domina auto-
buze si autocamioane (Nigeria, Venezuela, Arabia Sauditd)
si autoturisme (Venezuela, lran, Araba Saudlta)

¢) Modificdri in structura schimburilor

Modificdrile de structura in comertul international cu
autovehicule rutiere sint redate in Tabelul nr. 33.

Tabelul nr. 33

Modificari in structura comertului international cu auto-
vehicule rutiere
%
Nr. Cota in importul mondial
crt. Produsul
1972 19vr

1. AutomoMe' montate sau nemon-

tate (altele deeit vehiculele pen-

tru transportul Tn comun si ve-

hiculele specializate 51,5 48,7
2. Autovehicule pentru transportul

in comun, montate sau nemon-

tate, camioane, automobile, cu

destinatii specnale 16,7 20,1
3. Motociclete, parti si piese deta-
sate 41 29

16. Vehicule rutiere fara motor
a) Exportatori

Principalii exportatori sint: R.F.G. (23,2% d.in exportul
mondlalf) Japonia (16.3%), Anglia (11. %) Franta (9,9%),
S.UA. (8,5%), Italla (7,10l0), Olanda (4,3%), Belgia 4.2%),
Suedia 2,6% etc.

b) Importatori

Repartizarea geograficd a importurilor mondiale este re-

data Tn Tabelul nr.”34.

Principalii importatori sirn : Olanda (10,3°% d.in importul
mondlalg) S.UA. (8.3%), Franta S?,""%), F.G. (7,2%), Belgia
5,6%), Canada 8A)) ngerla( °%), ‘Arabia 'Saudita (3,6%),
uedla 3"<%% ustria 280/5) Anglia (2,7%), lran (2,7%),
Danemarca ( 5%{ Italia %), Algeria (1,3%), Venezuela
(1,2%), URB.S. (1,1%).



Tabelul nr. 34

Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale de
vehicule rutiere fard motor

%
Nr. .. Cota in importul mondial
ort. Zona geograficd
1972 1977
1. Africa 6 IC,2
2. America de Nord 33,7 13,2
3. Am”ca Latina 2.7 42
4, Oceania L 0.9 14
6. Asia — Orientul Mijlociu 1.6 9,9
6. Asia — Orientul Tndepartat 36 5
7. Europa de Vest 37,4 52,5
8. Tari socialiste mn Europa 49 37

O pondere insemnatd la importul tarilor in cur» de dez-
voltare la aceastd grupa de produseé revin* bicicletelor
(Nigeria, Iran). ) ) ) )

Totusi, n ansamblul importurilor mondiale de vehicule
rutiere fara motor ponderea bicicletelor a «cazut de la 60%
ta 1073 la 36% in 1077.

17. Avioane

a) Exportatori

Principalii exportatori de avioane stat : S,U.A. (56% din
exportul mondial), Franta (9,5%), R.F.G. (8,7%), Anglia
((822706% Lg.R.S.S. (4,4%), Canada (2,9%), Olanda (2,8%), Italia

,(%0) €elC.

b) Importatori

RePartit,ia geograficd a importurilor este redata In Ta-
belul nr. '3s.

Principalii importatori stat. Franta (10,7% din importul

mondial), S.U.A. (7%), RF.G. (52%), Anglia 5,2%}?, Iran
2,6%), Arabia Saudita (3,1%), Australia (2,6%), Japonia
2,3%), Canada (2,2%), Olanda (1,7%), Suedia gl 4%), Tai-

Zﬂn), Nigeria

landa’(1,3%), Africa ) _
(1,1%), Italia (1,1%), Romania (1%), Elvetia (1

Tabelul nr. 36

e Sud (1 2%3, Brazilia Sl )
3 b6). India (1%).

Repartizarea pe zone geografice a importurilor mondiale
de avioane

Nr. L Cota in importul mondial
ort Zona geografica — — "
1972 1977
1. Africa 6,3 8,1
2. America de Nord 131 9,2
3. America Latina 6.6 6,8
4. Oceania _ . L 2,5 35
Asia — Orientul Mijlociu 57 13,1
6. Asia — Orientul Tndepartat 16,9 13,7
7. Europa de Vest 36,6 30,8
8 Tari socialiste din Europa 35 33
18. Nave

a) Exportatori

Principalii exportatori de nave san: Japonia (41% din
exportul mondlag, R.F.G. (8,3%), Norvegia (8,3%), Suedia
6,2%), Franta (5,5%), Anglia (51°%), Finlanda (3,5%),
landa 3,29%), Polonia (3,1%), Coreea de Sud (2,6%), lugo-
slavia (2%), Spania (1,8%), S.U.A. (1,%).

b) Importatori

Repartitia geografica a importurilor mondiale de nava
cate redatd ta Tabelul nr. 36.

u

Cei mai Tnsemnati importatori de nave Sint: Liberia
19,6% din importul mondial), Panama (6,8%), AanIia 6,6%),
recia (5,4%3, U.R.SJS. (4,3%), Franta (2,6%), R.F.G. (2,4%
Canada (2,2%), Algeria (1,8%), S.UA. (1,7%), landa
1.7%), Danemarca (1,6%), Sin aé)ore (1,6%), Arabia Saudita
1,2%), Brazilia (1,1<%), Irak %M)), Cuba (1%), Kampichia
(1%).

Tabelul nr. 36

RepartiiarM pe Mna geografice a importurilor mondiale de
nave

%
Nr. - Cota in importul mondial
crt. Zona geograficad
1972 1977
1. Africa 22,4 25,7
2. America de Nord 31 41
3. America Latina 10,4 12,6
4. Oceania 0,6 1.3
5. Asia — Orientul Mijlociu 16 5,9
6. Asia — Orientul Tndepartat 76 6,9
7. Europa de Vest 46,4 36,4
8. Tari socialiste din Europa 7 6,4

_ Tendinfe in distributia geografica .
a schimburilor internationale de masini si utilaje

U) Progoosa fluxurilor de schimburi cu masini si utilaje
intre marile grupe de tari

Extrapoltad tendintele Tnregistrate ta perioada 1970—1977
atlt ta exporturi, cit si ta importuri, rezulta pentru ince-
putul deceniului TX o crestere a participarii tarilor in curs
de dezvoltare atit la exportul, cit si la importul mondial
de masini sl utilaje. Se asteapta ca cel mai dinamic flux
sa fie cel de la tarile dezvoltate la tarile ta curs de dez-
voltare. Estimarea fluxurilor internationale este redata in

Tabelul nr. 37.
Tabelul nr. 37

Matricea fluxurilor Internationale de schimburi cu masini
si utilaje estimatd pentru mijlocul deceniului 1X
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Tari
socialiste 5.8 0,8 2.2 8,8
Tari capita-
liste dezvoltate 33 49 34,1 86,4
Tari Tn curs
de dezvoltare 0 2,6 22 48
Total
mondial 9.1 52,4 385 100

(I1) Prognoza Importurilor de masini ti utilaje, pe tari

Au fost efectuate regresii lineare pentru 102 tari, consi-
derand importurile de masini si _utilalje functie de produ-
sul national brut si produsul national brut pe locuitor al
fiecarei tari. S-a introdus, de asemenea, ca variabild expli-
((:jz_atilvé ti trendul, considerat ca influentd a pietei mon-

iale.



. Pentru estimarea parametrilor_ regresiilor multiple men-
tionate s-a utilizat metoda clasica a celor mai mici patrate.

Au fost utilizate date privind importul de masini si uti-
laje, PNB si PNB/loc pentru perioada 1968—1977.

Pentru importul de masini si _utila%'e
au fost culese date din ,,Bulletin o

grupa a 7-a SITC)
Statistics on World

Trade_in Engineering Products" — publicat de O.N.U., edi-
tiile din 1973, 1974 si 1979.

Seriile de date pentru PNB_ si PNB/loc au_ fost intoc-

mite pe baza Atlasului

1979.

Bancii

mondiale, editiile 1970—

Prognoza importurilor de masini si utilaje (variabila ex-
plicatd) s-a efectuat pe baza valorilor. prognozate ale pro-
dusului intern brut si ale produsului intern brut pe locui-
tor (variabile explicative) ale fiecdrei tari.

Marimile ex ante ale variabilelor explicative s-au calcu-
lat utilizind ritmul mediu anual al acestora pe perioada

1970—1977, calculat de Banca Mondiala si publicat 1n
Atlasul Bancii Mondiale, editia 1979.
Coeficientii functiilor importului de masini si utilaje
sint prezentati Tn Tabelul nr. 38.
Tabelul nr. 38
Reprezentarea matriceald a sistemului ecuatiilor
de prognozd
Coeficientii variabilelor
c exogene Coeficientul
Eh de corelatie
r S A Coef. lui Coef. lui Coeficientul multipla
S% v ~ PNB PNB/loc. de trend
I. Tari din
Africa
1. Algeria ~ —253,64 0,246 0,186 —146,0 0,989
2. Angola 131,94 039 —2,26 4,23 0,842
3. Burundi —16,50 0,03 0349  —0,79 0,991
4. Africa —498,4 —0,64 5,70 5,75 0,974
Centrala
5. Egipt 838,13 0,83 —30,21 27,46 0,91
6. Efiopia —143,97 015  —0,68 — 12,57 0,957
7. Ghana 130,81 0,262  —2,69 10,18 0,932
8. Guineea 4267 —0,22 0,31 17,32 0,753
9. Liberia -1467,80  —454 1259 371,47 0,994
10. Libia 46,74 019 —014 —29,72 0,993
11. Mada-
gascar 1,30  —0,07 0,92 0,35 0,914
12. Maroc —189,01 032  —267 50,43 0,975
13. Mozambic —4548  —0,04 0,82 8,52 0,917
14. Nigeria —280,77 0,12 3,62 —242,49 0,973
15. Africa de
Sud —4507,28  —0.61 20,73 234,73 0,958
16. Rodezia 4599  —0,37 2,26 —14,05 0,863
17. Sudan —121,15 0,09 038 —717 0,963
18. Togo . 110,82 1,75  —407 —2,35 0,858
19. Tunisia 139,52 1,06 —513 —47,72 0,991
20. Zair 759,91 065 —17,04 —30,45 0,848
America de
Nord
21. Canada 1225,12 019  —255 —10831 0,987
22. SUA. m23505,95 0,003 8,04 —1696,47 0,994
America Latind
23. Argentina 349,12 202,80 —436 —71,09 0,898
24. Bolivia —91,66 —107,13 1,27 7,23 0,945
25. Brazilia 7461  —8,72 168 278,75 0,953
26. Chile —71,32 —15,02 0,84 —10,47 0,929
27. Columbia  —76,37 54,83 0,24 — 23,35 0,991
28. Costa Rica —181,48 —534,94 1,64 — 27,66 0,941
29. Cuba 29434 115699 —8,89 — 75,56 0,918
30. R, Domi-
nicana —151,76 +—152,33 1,48 — 22,38 0,958
31. Ecuador —518,04 637,75 6,24 —10,38 0,981

32. Salvador 206,66
33. Guatemala —15,06
34. Haiti 0,47
35. Honduras 49,01
36. Mexic --N3M1T7,82
37. Nicaragua  —152,28
38. Panama 304,45
39. Paraguay —22,4
40. Peru —b555,45
41. Surinam —17,49
42. Uruguay — 66'99
43. Venezuela —1139,8
Oceania
44. Australia —806,75 -
45. Noua
Zeelanda —415,63
Asia-Orientul
Mijlociu
46. Bahrain 4,18
47. lran 178,85
48. lrak 195,94
49. lsrael 387,80
50. lordania  —132,69
51. Kuweit —292,33
52. Liban 804,01
53. Arabia
Saudita 292,69
54. Siria —79,78
Asia — Orientul
indepartat
55. Afganistan —42,35
56. Bangladesh —146,96
57. Birmania —40,53
58. China —408,86
59. Kampuchea 67,06
60. Hong Kong 23,02
61. India 560,49
62. Indonezia —439,89
63. Japonia 139,04
64. R. P. D. —58,44
Coreeana
65. Coreea de
Sud —217,56
66. R.D. Laos —4,50
67. Malaezia —271,72
68. R. p. Mon-
gola 205,13
69. Pakistan 36855
70. Pilipine  —962,21
71. Singapore  —308,92
72. Vietnam —24.43
73. Sri Lanka —2643
74. Tailanda —67,45
Europa de Vest
75. Belgia-
Luxemburg 3682
76. Danemarca 6.11
77. Franta + —1965,68
78. R.F.G. — 255,76
79. Irlanda 294,17
80. Italia —295,6
81. Olanda 1387,92
82. Marea_
Britanie —4768,08
83. Austria —152,22
84. Finlanda  —275,60
85. Islanda, —0,6
86. Norvegia 64,47
87. Portugalia 166,12
88. Suedia —627,84
89. Elvetia 1033,12
90. Cipru 30,39
91. Grecia —75.44
92. Spania 337,62
93. Turcia —68,50

—139,24
—14,98
150,72
373,78
15,21
—26,14
164,03
114,94
—117,83
239,63
67,56
—0,12

—25,41

475,27
181,95
746,06
159,58
410,42
—66,23
3023,99

233,47
528,53

18,09
28,92
61,76
—17,60
2,02
81,70
19,86
28,69
—29,25
—280,23

—48,44
408,81

1,26
121
—0,91
—0,93
7,25
0,53
-0J1
—0,006
3,45
0,02
0,04
1,75

2,02

0,39

0,06
—2,14
—6,58
—0,45
—0,07

0,09

8,76

—0,69
—1,47

0,87
—0,31
0,001
17,20
—0,22
0,09
—11,97
2,17
3,41
3,79

4,62
—1,17

1,84
0,005
0,25
0,41
5,20
0,02
0,07

0,28
0,07
0,04
0,03
1,01
0,18
0,48

0,06
0,09
—0,77
0.11
0,95

0,01
0,26
2,30
0.10
0,03
0,05

4,11
12,71
—2,02
—256,66
—5,18
122,56
—6,36
5,45
—8,75
—13,16
—11,04

95,74

7,52

5,35
—205,64
—48,62
34,36
—16,54
110,91
116,17

—208,75
—100,21

—4,65
14,21
—10,38
115,81
—5,28
37,87
81,73
116,22
277,92
84,35

36,20
2,75
2,05

—2,58
5,07
16,24

1,07
1,04

—1,66

487
—7,92
—5,47

411

3,25
0,62
0,63
—1,40
—1,39

0,996
0,883
0,973
0,967
0,951
0,966
0,974
0,992
0,916
0,975
0,824
0.923

0,984

0,975

0,972
0,977
0,935
0,947
0,987
0,904
0,767

0,974
0,919

0,906
0,922
0,814
0,835
0,899
0,991
0,976
0,990
0,941
0,817

0,990
0,638
0,967

0,888
0,762
0,956
0,995
0,759
0,899
0,950

0,997
0,979
0,990
0,980
0,989
0,996
0,998

0,986
0,979
0,984
0,943
0,993
0,957
0,994
0,969
0,929
0,991
0,974
0,975



Tari socialiste din Europa Oceania

94. R.S.F.I 54,80 — 0,07 - i
95 Aibania 2954 005 —o017 8‘,332 44, ﬁustralla 5,95 32
96. Bulgaria —2097 — —0,43 459 0,991 4. Zoula d 175
97. RS.C. 6568 — 031  _3(93 0984 eelanda ! 71
%%‘ EB 8 :gig’éo B 0.0 0.70 8*822 Asia — Orientul Mijlociu
100. R.PP. —84219 — 0,004 — 0,983 ;
101. Romania 637,38  — 054 —109 0962 2?‘ ﬁgﬂ“’“” S;Sf %
102. URSS ~ —360998 — — 562 0959 48 |rak 4.44 6.6
49. Israel 2,04 93
Prognoza Po&turllor % {nfiSInl si utilaje, pe tari In 558 pI(OJ\(,jV%?t'a gﬁg‘ 2:2
manul 1985 este edata in Tabelu 9. 52 Liban 183 261
53. Arabia Sauditad 8.58 36
Tabelul nr. 39 54. Siria 149 60
Prognoza importurilor de masini si utilaje pe tari, pentru . . o .
anul 1985 Asia — Orientul Indepartat
Ritm mediu a- 55. Afganistan 0,25 3,0
Nr. Valoarea nual de crestere % Bangladesh 0,37 8,3
crt Tara lmporturllor in perioada 1977- ' 57- Blrmania 0,167 15
59. Kampuchia 0,01 —
Tari din Afica o 'rn(g}% o 758 o
62. Indonezia 4,45 8,0
%.- ﬁr']%%rl'{f g:‘}é ST 63. Japonia 5 4,37 33
3. Burundi 0,053 o1 64. R.P.D. Coreeana 0,22 4.9
5. Egipt 447 104 66. Laos 0,08 6.5
6. Etiopia 013 - 67. Malaiezia 2,25 3.6
7 Ghana 0,58 6.8 68. R.P. Mongola 1,06 92
8 Guineea 0100 69 69. Pakistan 1,04 2.6
9 Liberia 6.78 6.7 70. Filipine 127 0
10. Libia 317 5.2 71. Singapore 3,73 56
11. Madagascar 0,08 — 72. Vietnam 0,51 51
12, Maroc 255 94 73. Sri_Lanka 0,21 1
13. Mozambic 012 _ 74. Tailanda 1,92 41
14. Nigeria 523 24
15. Africa de Sud 278 Europa de Vest
o gl?(?:ﬁ'a o 6 75. Belgia 18,22 74
18, Togo 031 172 76. Danemarca 5,22 57
19. Tunisia 167 12,7 Ie Ergrga i 2
20. Zair 0,77 12 ’ ’
’ 79. Irlanda 3,74 12,4
America de Nord 80. Italia 18,87 10,5
81. Olanda 24,25 10,6
21. Canada 25,48 5,1 82. Marea Britanie 21,30 6,2
22. SUA. 57,15 8,6 83. Austria 6,40 4,0
84. Finlanda 3,51 58
America Latind 85. Islanda, 0,30 5,7
. 86. Norvegia 13,62 12,5
23. Argentina 3,03 85 87. Portugalia 1,62 2,1
24. Bolivia 0,41 26 88. Suedia 8,06 37
25. Brazilia 7,05 10 89. Elvetia 9,16 9,1
26. Chile 0,82 13 90. Cipru 0,82 19,2
27. Columbia 1,32 5.0 91. Grecia 4,17 47
28. Costa Rica 0,22 — 92. Spania 5,64 56
29. Cuba 2,61 73 93. Turcia 3,44 7,0
30. Repub. L )
Dominicana 0,2 — Tari socialiste din Europa
31. Ecuador 0,700 0,5
32 Salvador 0,3 3,1 94. R. S. F. lugoslavia 5,12 47
33.Guatemala 0,430 3,6 95. Albania 0,04 65
34, Haiti 0.21 11,2 96. Bul%ana 3,03 43
35. Honduras 0,31 8,3 97. R.S.C. 0do 133
36. Mexic 5,15 5,7 98. R.D.G.. 4,35 35
37. Nicaragua 0,29 2,9 99. Ungaria 4,02 6,0
38. Panama 281 6,4 100. Polonia 7,49 6,4
39. Paraguay 0,21 4,0 101. Romania 3,44 6,5
40. Peru , 0,93 55 102. U.RS.S. 20,14 3.8
41. Surinam 0,13 2,4
42. Uruguay 0,23 2,8

43. Venezuela 91 9,5 Ovldiu RUJAN



